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У дисертаційній роботі проведено теоретично-прикладне дослідження юридичної природи передвиборної агітації під час виборів депутатів парламенту в Україні та зарубіжних державах. В роботі визначено, що передвиборна агітація виступає важливим елементом передвиборної кампанії, і вона характеризується такими рисами: 1) має конституційно-правовий характер, 2) являє собою в основному цілеспрямовану діяльність, яка охоплює собою формування волі виборців і спонукання їх взяти участь у виборах і проголосувати за ту чи іншу політичну силу чи окремих кандидатів; 3) має політичний характер; 4) здійснюється певними суб’єктами, чітко визначеними законодавством; 5) є стадією виборчого процесу і охоплює певні часові рамки; 6) може здійснюватися в будь-яких формах і будь-якими засобами, що не суперечать Конституції України та законам України. 
Зроблено висновок, що передвиборна агітація – це багатогранне, комплексне конституційно-правове явище, яке більш повно розкривається якщо її розглянути у різних практично-прексеологічних дискурсах і оцінити цей феномен з точки зору форми, змісту і суті. 
Досліджено співвідношення передвиборної агітації та політичної та соціальної реклами і інституту інформаційного забезпеченням виборів. Визначено, що політична реклама має розглядатися як інформація про політичну партію чи окремих політиків загальнонаціонального або місцевого рівнів, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб, що має на меті прямо або опосередковано привернути увагу до суб’єктів політичного процесу,  сформувати або підтримати обізнаність громадян про них та спрямувати політичну поведінку громадян на підтримку таких суб’єктів політичного процесу у суспільному житті, зокрема, під час виборів (референдумів), а соціальна реклама як інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку чи привернути увагу до суб’єктів політичного процесу в Україні та спрямувати політичну поведінку громадян на підтримку певних суб’єктів політичного процесу у суспільному житті під час виборів (референдумів). Основними критеріями, які дозволяють розмежувати агітацію від інформування виборців є мета, характер, зміст, суб’єкти впливу, суб’єкти поширення, строки проведення передвиборної агітації та інформаційного забезпечення виборів.
В роботі охарактеризовані передбачені Виборчим кодексом України різноманітні форми та засоби передвиборної агітації на парламентських виборах, розкрито роль засобів масової інформації у цьому процесі, проаналізовано обмеження ведення передвиборної агітації, здійснено компаративне дослідження зарубіжного досвіду проведення передвиборної агітації на парламентських виборах.
 Сформовано висновок, що у ХХІ ст. деякі з форм передвиборної агітації втрачають свою актуальність. Натомість науково-технічний прогрес має наслідком розширення форм передвиборної агітації, запровадження новітніх технологій їх здійснення. Особливо яскраво це проявляється на прикладі цілого ряду зарубіжних країн,  в яких виборчі технології уже розглядаються як складова частина виборчого маркетингу. Також з розвитком новітніх технологій виникають все нові способи донесення інформації до населення, які поступово витісняють традиційні. В цьому плані слід виділити Інтернет, можливості якого все частіше використовують у передвиборній агітації. Виходячи з цього національне законодавство в частині регулювання передвиборної агітації під час виборів народних депутатів України потребує свого удосконалення, також  варто внести зміни і доповнення до Виборчого кодексу України щодо визначення статусу агітаторів, строків проведення передвиборної агітації, форм і засобів її проведення, обмежень щодо здійснення передвиборної агітації, запровадження в Україні медійного виборчого омбудсмана.
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SUMMARY

Volosheniuk N. Constitutional and legal regulation of election campaigning during parliamentary elections: foreign experience and Ukrainian practice. – Qualifying scientific work on the rights of the manuscript.
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In the dissertation work the theoretical and applied research of legal nature of pre-election agitation during elections of deputies of parliament in Ukraine and foreign states is carried out. The paper identifies that campaigning is an important element of the election campaign, and it is characterized by the following features: 1) has a constitutional and legal nature, 2) is mainly purposeful activities, which includes the formation of the will of voters and encourage them to participate in elections and to vote for one or another political force or individual candidates; 3) has a political character; 4) is carried out by certain entities, clearly defined by law; 5) is a stage of the election process and covers a certain time frame; 6) may be carried out in any form and by any means that do not contradict the Constitution of Ukraine and the laws of Ukraine.
It is concluded that election campaigning is a multifaceted, complex constitutional and legal phenomenon, which is more fully revealed if it is considered in various practical and pre-ideological discourses and evaluate this phenomenon in terms of form, content and essence.
The relationship between election campaigning and political and social advertising and the institution of election information support has been studied. It is defined that political advertising should be considered as information about a political party or individual politicians at the national or local level, disseminated in any form and in any way, which aims to directly or indirectly draw attention to the subjects of the political process, to form or to maintain citizens' awareness of them and to direct the political behavior of citizens to support such subjects of the political process in public life, in particular, during elections (referendums), and social advertising as information of any kind disseminated in any form that aimed at achieving socially useful goals, the promotion of universal values ​​and the dissemination of which is not intended to make a profit or draw attention to the political process in Ukraine and direct the political behavior of citizens to support certain political actors in public life during elections ( referendums). The main criteria that distinguish campaigning from voter information are the purpose, nature, content, actors, actors, timelines for campaigning and election support.
The paper describes the various forms and means of campaigning in the parliamentary elections provided by the Electoral Code of Ukraine, reveals the role of the media in this process, analyzes the limitations of campaigning, conducted a comparative study of foreign experience in campaigning in parliamentary elections.
 The conclusion is that in the XXI century. some forms of campaigning are losing their relevance. Instead, scientific and technological progress has resulted in the expansion of forms of campaigning, the introduction of new technologies for their implementation. This is especially evident in the example of a number of foreign countries, where election technologies are already considered an integral part of election marketing. Also, with the development of new technologies, new ways of conveying information to the population are emerging, which are gradually displacing traditional ones. In this regard, the Internet should be singled out, the possibilities of which are increasingly used in campaigning. Based on this, the national legislation on the regulation of campaigning during the election of deputies of Ukraine needs to be improved, it is also necessary to amend the Electoral Code of Ukraine to determine the status of campaigners, the timing of campaigning, forms and means of its conduct, restrictions on campaigning agitation, introduction of a media election ombudsman in Ukraine.
Key words: elections of people's deputies of Ukraine, pre-election agitation, political advertising, social advertising, information support of elections, forms and means of pre-election agitation, restrictions of pre-election agitation.
