Звіт анкетування на тему:
«Мова міського простору та будівельної комунікації»
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 1. Ваша стать:. Кількість відповідей: 153 відповіді.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 2. Ваш вік:. Кількість відповідей: 153 відповіді.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 3. Ваш рівень освіти:. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 4. Ваш курс навчання:. Кількість відповідей: 153 відповіді.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 5. Ваша спеціальність або освітня програма:. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 6. У якому місті Ви переважно навчаєтесь або проживаєте?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 7. Як часто Ви звертаєте увагу на назви житлових комплексів, вивіски, рекламу забудовників або оголошення про будівництво в місті?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 8. Чи вважаєте Ви, що мова вивісок, назв будівель, оголошень і реклами впливає на загальне враження від міста?. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 9. Мова міського простору впливає на те, як люди сприймають місто.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 10. Назви житлових комплексів, вулиць, будівель і громадських просторів формують культурний образ міста.
. Кількість відповідей: 151 відповідь.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 11. Вивіски, рекламні банери та інформаційні таблички мають бути не лише привабливими, а й мовно грамотними.. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 12. У сучасній забудові часто використовують назви, які не пов’язані з історією або культурою місця.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 13. Мова реклами забудовників часто створює завищені очікування щодо якості житла або простору.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 14. Назва будівлі або житлового комплексу може впливати на сприйняття його престижності.
. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 15. Українська мова має бути основною мовою публічної комунікації в міському просторі.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 16. Надмірне використання іноземних слів у назвах будівель і житлових комплексів знижує мовну автентичність міста.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 17. Мова міського простору має бути зрозумілою для різних вікових і соціальних груп.
. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 18. Філологи, урбаністи, архітектори й будівельники мають спільно працювати над якістю міської комунікації.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 19. Як Ви ставитеся до використання англомовних назв житлових комплексів, наприклад: “City Park”, “Green Hills”, “Urban Residence”, “Comfort Town”?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 20. Які назви житлових комплексів, на Вашу думку, краще сприймаються?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 21. Які слова у назвах житлових комплексів Ви найчастіше помічаєте? Можна обрати декілька варіантів.. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 22. Наскільки доречним Ви вважаєте використання слова “елітний” у рекламі житла?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 23. Чи довіряєте Ви назвам із компонентами “eco”, “green”, “smart”, якщо вони використовуються в рекламі житлових комплексів?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 24. Чи повинна назва житлового комплексу відображати реальні характеристики об’єкта, наприклад, наявність зелених зон, енергоефективність, зручність інфраструктури?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 25. Яка назва житлового комплексу, на Вашу думку, є найбільш вдалою?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 27. Використання слова “девелопер” замість “забудовник”.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 28. Використання слова “лофт” у назвах житла або інтер’єру.
. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 29. Використання слова “smart” у назвах будинків, квартир або міських сервісів.
. Кількість відповідей: 150 відповідей.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 30. Використання слова “eco” у назвах житлових комплексів.
. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 31. Використання слова “green” у назвах житлових комплексів.
. Кількість відповідей: 153 відповіді.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 32. Використання слова “residence” у назвах житлових комплексів.
. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 33. Використання слова “city” у назвах сучасної забудови.. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 34. Використання слова “urban” у рекламі житла або міського простору.
. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 35. Використання слова “open space” у рекламі офісних або житлових просторів.. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 36. Використання слова “premium” або “luxury” в рекламі житла.. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 37. Яке з цих слів, на Вашу думку, вже стало звичним в українському міському мовленні? Можна обрати кілька варіантів.. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 38. Чи потрібно шукати українські відповідники для іншомовних слів у міській і будівельній комунікації?. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 39. Оголошення про будівництво або реконструкцію в місті часто є складними для розуміння нефахівцями.. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 40. На будівельних майданчиках має бути зрозуміла інформація про те, що саме будується.. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 41. Інформаційні щити біля будівельних об’єктів часто містять занадто багато технічної або юридичної інформації.. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 42. Громадськість має отримувати прості й зрозумілі пояснення щодо нової забудови, реконструкції або благоустрою.. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 43. У повідомленнях про будівництво потрібно використовувати менше бюрократичної мови.. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 44. Тексти про будівництво мають пояснювати не лише технічні параметри, а й вплив об’єкта на мешканців.. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 45. У міській комунікації бракує простих пояснень про те, як нова забудова вплине на транспорт, зелені зони, шум, інсоляцію та комфорт мешканців.. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 46. Мова будівельної документації для громадських обговорень має бути адаптована для широкої аудиторії.. Кількість відповідей: 152 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 47. Я більше довіряю забудовнику або міській владі, якщо інформація про будівництво подана зрозумілою українською мовою.. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 48. Якісна комунікація про будівництво може зменшити конфлікти між забудовниками, владою та мешканцями.. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 49. Якою мовою, на Вашу думку, мають бути оформлені основні вивіски, назви будівель, навігація та інформаційні таблички в українських містах?. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 50. Чи вважаєте Ви, що українська мова в міському просторі є важливим елементом культурної ідентичності?. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 51. Чи звертаєте Ви увагу на мовні помилки у вивісках, оголошеннях, рекламі або інформаційних табличках?. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 52. Чи послаблюють мовні помилки довіру до компанії, забудовника або установи?. Кількість відповідей: 151 відповідь.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 53. Чи потрібно контролювати мовну якість публічної інформації в міському просторі?. Кількість відповідей: 149 відповідей.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 54. Хто, на Вашу думку, має відповідати за мовну якість вивісок, назв і будівельної комунікації? Можна обрати кілька варіантів.. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 55. Назви нових житлових комплексів мають враховувати історію та особливості місця.. Кількість відповідей: 149 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 56. У назвах будівель і громадських просторів варто використовувати місцеві топоніми, історичні назви або культурні символи.. Кількість відповідей: 149 відповідей.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 57. Назви типу “Green Hills”, “City Park”, “Urban Residence” роблять міста схожими одне на одне.. Кількість відповідей: 148 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 58. Українські назви можуть звучати сучасно й привабливо без використання англіцизмів.. Кількість відповідей: 149 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 59. Міський простір має зберігати мовну й культурну унікальність регіону.. Кількість відповідей: 149 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 60. Сучасна забудова часто візуально й мовно не пов’язана з місцевим контекстом.. Кількість відповідей: 149 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 61. Назви будівель, вулиць і громадських просторів можуть підтримувати історичну пам’ять міста.. Кількість відповідей: 147 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 62. Для туристичного міста важливо, щоб вивіски й навігація були зрозумілими, але водночас зберігали українську мовну основу.. Кількість відповідей: 148 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 63. Мова міського простору впливає на відчуття “свого” або “чужого” середовища.. Кількість відповідей: 147 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 64. Я вважаю, що сучасне місто має поєднувати інтернаціональність і локальну культурну ідентичність.. Кількість відповідей: 146 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 65. Яка назва, на Вашу думку, найкраще підходить для житлового комплексу в історичному місті?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 66. Яка назва здається Вам найбільш штучною або маркетинговою?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 67. Який варіант оголошення про будівництво є зрозумілішим для мешканців?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 68. Який текст краще пояснює вплив нового будівництва на мешканців?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 69. Який варіант назви для громадського простору Вам подобається більше?. Кількість відповідей: 153 відповіді.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 71. Я можу оцінити, чи є текст міської реклами мовно грамотним.
. Кількість відповідей: 149 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 72. Я можу пояснити, чому певна назва будівлі або ЖК звучить вдало чи невдало.. Кількість відповідей: 147 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 73. Я можу помітити надмірне або недоречне використання англіцизмів.. Кількість відповідей: 148 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 74. Я можу оцінити, чи є будівельне оголошення зрозумілим для мешканців.. Кількість відповідей: 148 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 75. Я можу запропонувати кращий український варіант назви або тексту.. Кількість відповідей: 148 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 76. Я розумію базові терміни, пов’язані з будівництвом і міським простором.. Кількість відповідей: 148 відповідей.]
[image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 77. Я можу оцінити, чи назва житлового комплексу відповідає його реальному образу.. Кількість відповідей: 147 відповідей.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 78. Я можу пояснити зв’язок між мовою міського простору та культурною ідентичністю.. Кількість відповідей: 147 відповідей.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 79. Я вважаю, що моя спеціальність допомагає мені краще аналізувати міську комунікацію.. Кількість відповідей: 147 відповідей.][image: Діаграма відповідей у Формах. Назва запитання: 80. Я хотів/хотіла би брати участь у міждисциплінарних проєктах про мову, архітектуру і місто.. Кількість відповідей: 147 відповідей.]
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5. Balwa cneujianbHicTb abo OCBITHA Nporpama:
153 Bignosigi

ApxiTekTypa / MicTobyayBaHHs 13 (8,5%)

ByaiBHULTBO Ta UMBINbHAa iHXeE... 139 (90,8%)
®inonorist 8 (5,2%)
Mpago / nybniyHe ynpaeninHs f—1 (0,7%)
MpuknagHa niHreictuka f—1 (0,7%)
Mnj—1(0,7%)
[vzaiHf—1 (0,7%)
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6. Y AKOMy MicTi B1 nepeBa)HO HaBYaeTecb abo NpoXmBaeTe?
153 Bignosigi

@ Yxropoa

@ IHwe wicTo Ykpainu
@ 3a kopaoHom

@ Mixrip'a

@ Mepeunn

@ Cn. YopHoTucie

@ c. Kam'sHnus

@ Cero HeBuLbke
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7. Ik yacTo Bu 3BepTaeTe yBary Ha Ha3Bu XKUTIOBUX KOMIJIEKCIB, BUBICKW, peKNlaMy 3a6yA0BHMKIB

a60 OroJioLeHHs Mpo 6yAiBHULTBO B MICTi?
153 Bignosigi

@ [Oysxe yacTto
@ Yacto

® IHoni

@ Pioko

@ Maiixe Hikonu

>
Y
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8. Yn BBakaeTe Bu, L0 MOBa BMBICOK, Ha3B 6yfiBesb, OroolWeHb i pek/iamMmu BNMBae Ha
3aranbHe BpaXKeHHs Bif MicTa?

152 signosigi

A

@ Tak, fyxe Bnnveae
@ Papuwe tak

@ Baxxo BianosicTu
@ Papue Hi

@ Hi, He BnnuBac
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9. MoBa MiCbKOro NpocTopy BNUBAE Ha Te, AK IIOAM CNPUAMaoTb MIiCTO.
152 Bignosigi
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10. HasBM XUTNOBUX KOMJIEKCIB, BYNULb, ByAiBeNb | rpoMaAcbKuX NpocTopiB GopMytoTh

KyNbTypHUIA 06pas MicTa.
151 BignoBiab

80

67 (44,4%)

60

40

38 (25,2%
34 (22,5%) (22,2

20

9 (6%)
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11. BuBicku, peknamHi 6aHepw Ta iHpopmMaLiiiHi TabMYKKM MatoTb 6yTU He nnLLe NpUBabANBUMMY, a

1 MOBHO rPaMoTHUMMN.
152 Bignos.igi

100

99 (65,1%)
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37 (24,3%)
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7 (4,6%)
2(1,3%)
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12. Y cyyacHii 3abyf0Bi 4aCTO BUKOPUCTOBYIOTb Ha3BW, siKi He NoB'sA3aHi 3 icTopieto abo
KynbTyporo Micusi.
152 Bignos.igi

80

71 (46,7%)

60

40 42 (27,6%)

20 21 (13,8%)

15 (9,9%)
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13. MoBa pekniaMu 3a6yA0BHUKIB YacTo CTBOPIOE 3aBULLEHI O4iKyBaHHSA LOAO SKOCTI XUTNa a6o

npocTopy.
152 Bignos.igi

60
52 (34,2%)
42 (27,6%)

31 (20,4%)

24 (15,8%)
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14. HasBa 6yAiBni abo XMTIOBOrO KOMMJIEKCY MOXe BNIUBATH Ha CNIPUAHATTS HOro

NPECTUXHOCTI.
151 BignoBiab
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60 64 (42,4%)

40
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30 (19,9%) (22,5

20

17 (11,3%)
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15. YKpaiHcbka MoBa Ma€ 6yT OCHOBHOK MOBOO NMy6iYHOT KOMYHiKaLlil B MiCbKOMY MPOCTOPI.
152 Bignosigi

80

78 (51,3%)

60

40 42 (27,6%)

20

17 (11,2%)
9 (5,9%)
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16. HagMipHe BUKOPUCTaHHS iIHO3EMHUX CNiB y Ha3Bax GyAiBesb i XXUTNOBUX KOMMJIEKCIB 3HUXKYE

MOBHY aBTEHTUYHICTb MicTa.
152 Bignos.igi
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54 (35,5%)

47 (30,9%)

40

26 (17,1%
20 ( o)

15 (9,9%)
10 (6,6%)
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17. MoBa MicbKoro npoctopy Mae 6yT 3po3yMifioro ANA Pi3HUX BIKOBWX i coLjianbHUX rpyn.
151 Bignosiab

60
57 (37,7%)

47 (31,1%)

34 (22,5%)

9 (6%)
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18. dinonoru, ypbaHicTu, apxiTekTopu i 6yaiBeNbHUKU MatoTb CMifIbHO NpaLoBaTh Hag SKICTIO
MiCbKOT KOMYHiKaLjil.
152 Bignos.igi

80

70 (46,1%)

60
60 (39,5%)

40

20

13 (8,6%)
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19. flk By cTaBuUTeCcs A0 BUKOPUCTAHHA aHITOMOBHUX Ha3B XUTI0BUX KOMIMEKCIB, HanpuKnaza:

nou

“City Park”, “Green Hills”, “Urban Residence”, “Comfort Town"?
153 Bignosigi

@ TMo3NTUBHO, Lie 3BYUMTh CydacHo
@ LUsuawe nosuTmsHo

@ HeiitpansbHo

@ lUsnawe HeratueHo

@ HeraTneHo, Kpalle BUKOpUCTOBYBATU
yKpaiHCbki Ha3BK
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20. fKi Ha3BM XUTNOBUX KOMMEKCIB, Ha Bally AyMKY, KpaLle crnpuimaroTbea?

153 Bignosigi

SN

@ YkpaiHcbki HasBu, NoB'A3aHI 3
MicueBicTio abo icTopieto

@ AHMMOMOBHI Ha3Bw

@ HasBu 3 naTMHCbKMMK crioBamu

@ Haseu 3 enemeHTamu “eco’, “green’,
“smart”, “city”

@ Hassu, nos’sizani 3 npupoaoto

@ Hassw, nos’sizaHi 3 npectxem abo
KomdopToM

@ Baxxo BignoeicTn
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21. ki cnoBa y Ha3Bax XXUT/IOBMX KOMMJIEKCiB By HatyacTile nomMiyaeTe? MoxxHa o6paTy

JeKifnbKa BapiaHTiB.
153 Bignos.igi

City

Park
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22. Hackinbku fopeyHnM By BBaXkaeTe BUKOPUCTaHHSA crioBa “eniTHU” y peknami xxuTna?

49% h

153 Bignosigi

@ MMosHicTio Aope4HNM
@ Cropile gopedHm

© HeitpanbHnm

@ Papuwe HenopeyHnm
@ MMosHicTio HeopeUHM
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noa ”

23. Yu posipsieTe B Ha3BaM i3 KOMMNoHeHTaMu “eco”’, “green”,

BUKOPUCTOBYIOTbCA B peKnaMi XXUTIOBUX KOMMJEKCiB?
153 Bignosigi

“

smart”, AKLLO BOHK

@ Tak, 3a3Buyail fosipsio
@ Wsnawe posipsio

@ Baxxo BianosicTu

@ LUsuawe He gosipsio

@ He posipsto, 60 Le yacTo nuwwe
MapKeTUHT
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24. Y1 NoBKHHa Ha3Ba XXWUTI0BOIo KOMIJIEKCY BifloBpaXaTu peasibHi XapakTepuCTUKM 06'eKTa,

Hanpuknag, HassBHICTb 3€/1eHUX 30H, eHeproePeKTUBHICTb, 3pYUHICTb iHhpacTpyKTypu?
153 Bignosigi

@ Tak, 060R’s13K0BO
@ Papuwe tak

@ Baxxo BianosicTu
@ Papue Hi
) @ Hi, Hasea Moxe ByTu nuLe peknamHoo
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25. flka Ha3Ba XXMTNOBOro KOMMEKCY, Ha Bally aymKy, € HanbinbLL BAanow?
153 Bignosigi

@ “Green Hills Residence”

11,8% @ “CoHsuHunit ksapTan”
@ “Urban City Park”
@ “Ocenst Hag Yxem”
@ “Smart Life”

@ “3enennii agip”
@ Baxxo BignosicTu
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27. BuKopucTaHHsA croBa “aesenonep” 3aMicTb “3abyaA0BHUK".
152 Bignosigi
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63 (41,4%)
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28. BukopucTaHHs cnosa “nodT” y Ha3Bax Xutna abo iHTep’epy.
153 Bignosigi
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67 (43,8%)

60

50 (32,7%)
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1(0,7%)





image28.png
29. BukopucTaHHsA cnoBa “smart” y HasBax 6yAnHKIB, KBapTMp abo MiCbKUX CEpBICiB.
150 Bignosigew

60
56 (37,3%)

45 (30%)

26 (17,3%)

19 (12,7%)
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30. BukopucTaHHs cnoBa “eco” y Ha3Bax XXUTI0BUX KOMIMEKCIB.
153 Bignosigi

80

63 (41,2%)
56 (36,6%)

17 (11,1%)

13 (8,5%)
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31. BukopucTaHHs cnoBa “green” y Ha3Bax XXUTIOBUX KOMMEKCIB.
153 Bignosigi
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60 67 (43,8%)

59 (38,6%)

40

20

0,
2(1,3%) 10 (6,5%) 15 (9,8%)
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32. BukopucTaHHs cnoBa “residence” y Ha3Bax XUTIOBUX KOMIJIEKCIB.
152 Bignosigi

80
73 (48%)

44 (28,9%)

PRERD)
9 (5,9%)
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33. BukopucTaHHs cnoBa “city” y HazBax cy4acHoi 3a6y0BMU.
153 Bignosigi
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50 (32,7%)

47 (30,7%)
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38 (24,8%)

20
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34. BukopucTaHHs cnosa “urban” y peknami xxutna abo MicbKoro npoctopy.
153 Bignosigi

80

80 (52,3%)

60

40 41 (26,8%)

20
19 (12,4%)

9 (5,9%)
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35. BukopucTaHHsA cnoBa “open space” y peksiami odicHUX abo XXUTIOBUX MPOCTOPIB.
153 Bignosigi
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70 (45,8%)

49 (32%)

16 (10,5%)

13 (8,5%)
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36. BukopucTaHHs cnosa “premium” abo “luxury” B peknami xuTna.
153 Bignosigi

60

59 (38,6%)

40
36 (23,5%)

25 (16,3%
20 (16,3%) 22 (14,4%)

11 (7,2%)
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37. flke 3 uMx cni., Ha Bally fyMKy, BXe CTasio 3BU4HUM B YKPaiHCbKOMY MiCbKOMY MOBJIEHHI?

Mo>kHa o6paTy Kifibka BapiaHTiB.

151 BignoBiab

Lesenonep
JlopT
Smart

Eco

Green
Residence
City

Urban

Open space
Premium
Luxury
YogHe

18 (11,9%)

84 (55,6%)
89 (58,9%)

102 (67,5%)
91 (60,3%)

51 (33,8%)

105 (69,5%)
42 (27,8%)
25 (16,6%)

96 (63,6%)
79 (52,3%)

5 (3,3%)

2 (1,3%)

75 125
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38. Yu NoTPIi6HO LyKaTH yKpaiHCbKi BiANOBIAHMKMN 4151 IHLULOMOBHUX CTiB Y MICbKil | 6yAiBenbHin
KOMYHiKaLil?
152 signosigi

@ Tak, o60or’s3KOBO
@ Tak, ane He ans Bcix cnis

@ Ivwe SKLIO CNOBO He3posyMine
6inbLuocTi Noaen

@ Hi, iHwomoBHi crora € HOpMarnbHo
YaCTUHOIO Cy4acHOi MoBU

@ Baxxo BianosicTu
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39. OrosoLeHHs Npo 6YAIBHULITBO @60 PEKOHCTPYKLItO B MICTi YacTo € CKNagHUMM ANs PO3YMiHHSA

HedaxiBUAMM.
153 Bignos.igi
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67 (43,8%)

60

40 41 (26,8%)

32 (20,9%)
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5 (3,3%)
8 (5,2%)
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40. Ha 6yniBenbHUX MaaHuymMkax Mae 6yTu 3po3ymina iHdbopmadist Npo Te, WO came 6yayeTbCs.
152 Bignosigi
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79 (52%)

60

40 47 (30,9%)
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3 (2%) 15 (9,9%)
8 (5,3%)
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41. IHbopMaLiitHi LWMTK 6ina 6yaiBeNbHUX 06'EKTIB YaCcTo MICTATb 3aHaATO 6araTo TeXHIYHOT abo
ropuANYHOI iHpopMaLir.
153 Bignos.igi
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67 (43,8%)

60

40
40 (26,1%)
34 (22,2%)

20
6(3,9%)
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42. lpoMafCcbKiCTb Ma€e oTpUMyBaTKW MPOCTi 1 3pO3yMini MOSICHEHHS W00 HOBOI 3abyL0BH,

PeKOHCTPYKLi a6o 6/1aroycTpoto.
152 Bignos.igi

80

60 62 (40,8%)

55 (36,2%)

40

20 27 (17,8%)
6 (3,9%
2(1,3%) (3.9%)
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43.Y noBiAOMEHHSAX MPO 6y,El.iBHVIL|,TBO I'IOTpi6HO BUKOPUCTOBYBATU MeHLLIE 6}0p0KpaTVI‘~IHO'I' MOBMW.
151 Bignosiab

80

60 63 (41,7%)

53 (35,1%)

40

20 23 (15,2%)
1(0,7%) 11 (7,3%)
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44. TeKCTM Npo GyAiIBHALTBO MatoTb MOSICHIOBATU He NNLLE TeXHIYHi mapaMeTpi, a il BNuB 06’ekTa

Ha MeLlKaHLUiB.
152 Bignos.igi

60
60 (39,5%)

40
40 (26,3%)
36 (23,7%)

20

11 (7,2%)
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45. Y Micbkii KOMyHiKaLii 6pakye MpoCTUX MOSICHEHb NPO Te, Ik HoBa 3abyAoBa BMJIMHE Ha

TPaHCMOPT, 3e/eHi 30HU, LYM, iIHCONALI0 Ta KOMMOPT MeLLKaHLIB.
152 Bignos.igi

60

48 (31,6%)
40 45 (29,6%)
41 (27%)

20

17 (11,2%)

1(0,7%)
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46. MoBa 6yziBeNbHOI [OKYMeHTaLii AN rpOMaACbKUX 06roBopeHb Mae 6yTu ajantoBaHa ans
LUMPOKOT ayAnTOopil.
152 Bignos.igi

60
55 (36,2%)

45 (29,6%)
38 (25%)

12 (7,9%)
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47. §1 6inble [oBipAto 3abyA0BHNKY abo MiCbKill BNagi, KLo iHbopMalia npo 6yAiBHULTBO

rnogaHa 3po3yMifioro YKpaiHCbKOK MOBOHO.
151 BignoBiab

60

52 (34,4%) 52 (34,4%)

34 (22,5%)

11 (7,3%)
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48. flkicHa KOMyHiKaLisi Tpo 6YAIBHULTBO MOXe 3MEHLUUTU KOHMNIKTU MiXK 3a6yA0BHUKaMMU,
BNaZi0t0 Ta MeLLKaHLUsSMM.

151 BignoBiab
80

71 (47%)
60

48 (31,8%)

40

20 26 (17,2%)

1(0,7%)
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49. fikoto MOBOIO, Ha Bally ymKy, MatoTb 6yTn 0popMIIeHi OCHOBHI BUBICKW, Ha3BK ByAiBenb,
HaBirayjist Ta iHbopmaLifHi TabNUUYKU B YKpaiHCbKUX MicTax?
151 BignoBiab

@ Ykpaincbkoro
@ YkpaiHcbKoto Ta aHrmiicbkoo

@ VYkpaiHcbKoto Ta iHLWMMKU MoBaMK
HauioHanbHUX CNiNbHOT MicTa

@ Bynb-AKoK0 MOBOIO, SIKLLO Lie 3po3yMino
@ Baxxo BignoeicTn
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50. Yu BBaXaeTe By, Lo yKpaiHCbKa MOBa B MiCbKOMY MPOCTOPi € BaX/IMBUM elleMEHTOM

KYNbTYPHOT ileHTUYHOCTI?

151 BignoBiab

@ Tak, fyxe BaxnMBuM
@ Papuwe tak

@ Baxxo BianosicTu

@ Papue Hi

@ Hi




image50.png
51. Yu 3BepTaeTe By yBary Ha MOBHi MOMMJIKU Y BUBICKaX, OrOJIOLLEHHSX, peknaMi abo

iHbopMaUiiH1X Tabnmukax?
151 Bignosiab

@ Tak, yacto
@ lHoni
@ Pigko

A @ e
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52. Yu nocnabntotoTb MOBHI MOMWIIKM AOBIpY A0 KOMMNaHii, 3abyA0BHNKa abo ycTaHOBU?
151 Bignosiab

@ Tak, 3HAUHO 3HIKYIOTL
o
25,8% @ Paguwe 3Hnxy0TH

@ Baxxo BignosicTu
@ Pagwe He BNMBaloOTH
A @ Hi, He ennuBaioTs
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53. Y1 NOTPiIGHO KOHTPOtOBATM MOBHY SIKICTb NMy6iYHOI iHhopMaLlii B MicbKoMy npocTopi?
149 Bignosigei

@ Tak, 060B'sI3KOBO
@ Paguwe Tak

@ Baxxo BignosicTu
@ Papuwe Hi

@ Hi
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54. XT0, Ha Bally AymKy, Mae BianoBiAaTu 3a MOBHY SIKiCTb BUBICOK, Ha3B i 6yAiBenbHOT

KOMYHiKaLii? Mo)xHa o6paTy Kiflbka BapiaHTiB.
153 Bignos.igi

BnacHuku GisHecy 118 (77,1%)

BabynoBHUKN 65 (42,5%)
70 (45,8%)

80 (52,3%)

Micbka Bnapa
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Apxitektopw / ypbarictu 31 (20,3%)

[vsaiiHepn 70 (45,8%)
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55. Ha3BM HOBMX XXMTNOBMX KOMMJEKCIB MatoTb BpaxoByBaTH iCTOpitO Ta 0CO6/IMBOCTI MicLisl.

149 Bignosigew

60

40

27 (18,1%)
20

10 (6,7%)

59 (39,6%)

35 (23,5%)

18 (12,1%)
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1. Bawa ctaThb:
153 Bignosigi

@ XiHova

@ Yonosiua

@ He xouy Bignosigatn
@ Kokoc

@ crypent
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56. Y Ha3Bax byiBesib i r(poOMaACbKUX MPOCTOPiB BapTO BUKOPUCTOBYBATM MiCLIeBi TOMOHIMMU,

iCTOpUYHI Ha3BM abo Ky/IbTYpPHi CUMBOSIN.
149 signoeigei

80

75 (50,3%)

60

40
39 (26,2%)

20 22 (14,8%)

10 (6,7%)
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57. Hassu Tuny “Green Hills”, “City Park”, “Urban Residence” po6nsiTb MicTa CXOXVMMU OfHe Ha

oaHe.
148 signoeigei

60

40 42 (28,4%) 44 (29,7%)

0/
20 25 (16,9%) 27 (18,2%)

10 (6,8%)
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58. YKpalHCbKi Ha3BM MOXYTb 3By4YaTh Cy4acHoO i NpMBab/MBo 6e3 BUKOPUCTaHHS aHrNiLu3MmiB.
149 Bignosigew

60
59 (39,6%)

47 (31,5%)
40

30 (20,1%)
20

11 (7,4%)
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59. MicbKuii NpocTip Mae 36epiraT MOBHY I KyNbTYpPHY YHiKaNbHICTb perioHy.
149 Bignosigew

80

64 (43%)

41 (27,5%)

32 (21,5%)

9 (6%)
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60. Cy4yacHa 3aby0Ba YacTo Bi3yaslbHO 1 MOBHO He MOB’A3aHa 3 MiCLieBYM KOHTEKCTOM.

149 Bignosigew

80

60

40

20
2(1,3%)

9 (6%)

50 (33,6%)

65 (43,6%)

23 (15,4%)
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61. HasBu 6yaiBenb, ByNnLb i rpOMafCbKMX MPOCTOPIB MOXYTb NiATPUMYBaTU iCTOPUUHY Nam’'ATb

MicTa.
147 signoeigei

60
58 (39,5%)

48 (32,7%)

40

31 (21,1%)
20

7 (4,8%)
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62. Insi TYpUCTUYHOIO MiCTa BaXK/INBO, LLL06 BMBICKM 11 HaBirauia 6ynun 3posymMinMmu, ane

BoJHoYac 36epiranu ykpaiHCbKy MOBHY OCHOBY.
148 signoeigei

60
56 (37,8%)

42 (28,4%)
34 (23%)

12 (8,1%)
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63. MoBa MiCbKOro NpocTopy BNAMBae Ha Big4yTTA “cBOro” abo “yykoro” cepefoBuLia.
147 Bipnosigew

80

61 (41,5%)
52 (35,4%)

19 (12,9%)

11 (7,5%)
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64. f BBaXato, LLL0 cyyacHe MIiCTO Mae NMoeAHYBaTU iHTepHaLlioHaIbHICTb | JIoKanbHY KyNbTypHY

iAeHTUYHICTb.
146 signosigei

60
59 (40,4%)

40 43 (29,5%)
38 (26%)

20

1(0,7%)
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65. flka Ha3Ba, Ha Baluy AyMKyY, Ha/Kpalle NiAXoAuTb ANA XXUTN0BOro KOMMIEKCY B iCTOPUYHOMY
MicTi?
153 Bignosigi

@ “Old Town Residence”
@ “Ksapran Hap piukoro”
@ “Smart City House”

@ “Green Plaza”
m @ “[lim Ha 3amKoBii1"
@ Baxxo BignoeicTn
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2. Baw Bik:
153 Bignosigi

@ [o 18 pokie
@ 18-20 pokis
©® 21-23 pokn
@ 24-26 pokis
@ MMoHap 26 pokis
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66. AKa Ha3Ba 34a€eTbCcsi BaM HalbiNbLU LITYYHOIO a60 MapKeTUHIOBOK?

153 Bignosigi

)

@ “Eco Life Residence”
@ “3atuwHuii aip”

@ “Urban Premium City”
@ “Caposwit ksapTan”
@ “Ocens 6ina napky”
@ Baxxo BignoeicTn




image66.png
67. AKWit BapiaHT OroJIOLLEHHS MPO BYAIBHULTBO € 3pO3yMiNilMM A5 MeLLKaHLiB?

153 Bignosigi

_al

58,2% 11,8%
2%

@ “BukoHyeTbCA peanisallia NPOEKTHUX
pilleHb L0 PEKOHCTPYKLIT 06’ekTa
6naroyctpoto”

@ “TyT TprBaE PEKOHCTPYKLIS CKBEPY:
OHOBIIOKOTb AOPIXKKM, OCBITNIEHHSA Ta
3eneHi 3oHK”

@ O6wuasa BapiaHT/t 0AHAKOBO 3PO3YMili

@ Baxxo BianosicTu
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68. AKUi1 TEKCT KpaLle MOSACHIOE BMNJIMB HOBOMO 6YAIBHULTBA HA MeLLKaHLiB?
153 Bignosigi

@ “O6'exT Bignosinae MicTobyAiBHi
[AOKyMeHTaLii Ta HopMaTUBHUM
sumoram”

@ “Hoswit 6yanHok matme 120 kBapTup,
NiA3eMHUIA NapKIHT, ANTAYUIA MaiaaHumnk
i 36iNbLUNTL TPAHCNOPTHE
HaBaHTaXeHHs Ha BynuLK”

@ O6wuasa BapiaHT ogHakoBo Ao6pi

@ Baxxo BianosicTu
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69. AKuit BapiaHT Ha3BM AN (POMaACbKoro npoctopy Bam nogo6aetbes 6inblue?
153 Bignosigi

@ “Public Space Center’
@ “Micbkuit npocTip”

@ “Urban Point”

@ ‘Mnowa sycTpiven”
@ “Community Hub”

@ Baxxo BignoeicTn
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71. 1 MOXY OLLIHUTK, UM € TEKCT MICbKOI peKsiaMu MOBHO rpamMOTHUM.

149 Bignosigew
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72. Sl MOXy NOAICHUTK, YoMy NeBHa Ha3Ba 6yaisni abo XK 3ByunTb BAaN0 um HeBAaso.
147 Bipnosigew
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48 (32,7%)
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28 (19%)

18 (12,2%)

8 (5,4%)
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73. fl MOXy NOMITUTW HagMipHe abo HeflopeyHe BUKOPUCTaHHS aHrNiLu3MmiB.
148 Bignosigew
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47 (31,8%)
40 42 (28,4%)

5
20 25 (16,9%) 2 (U2,

7 (4,7%)
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74. 1 MOXY OLiHUTH, UK € 6y,uiBeane OrOJIOLLEHHSA 3pO3YMININM AN15 MeLLKaHLiB.
148 Bignosigew
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15 (10,1%)
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75. S MOXXy 3anpornoHyBaTu KpaLluii yKpaiHCbKWIA BapiaHT Ha3BW abo TEKCTY.
148 Bignosigew
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55 (37,2%)
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40 (27%)

20 21 (14,2%) 21 (14,2%)

11 (7,4%)
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76. A1 po3ymito 6a30Bi TepMiHW, MOB'A3aHi 3 6yAIBHULTBOM i MiCbKUM MPOCTOPOM.
148 Bignosigew
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51 (34,5%)

33 (22,3%) 34 (23%)

25 (16,9%)
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3. Balu piBeHb OCBITK:
153 Bignosigi

@ bBakanasp

@ Marictp

@ Acnipant / PhD
@ CryneHt

@ 1 xypc

® crypent

@ Crygentka

@ Cepepnns ocsita

113 VW
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77. 1 MOXY OLLIHUTW, Y/ Ha3Ba XXUTIOBOIO KOMMJIeKCy BiANOBiAae Noro peasbHOMY 06pa3y.
147 Bipnosigew

60

50 (34%)

39 (26,5%) 35 (23,8%)
,8%

18 (12,2%)
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78. 51 MOXY NOACHUTU 3B'A30K M)XK MOBOIO MiCbKOIO NPOCTOPY Ta KYNbTYPHO iAEHTUYHICTIO.
147 Bipnosigew

60

45 (30,6%)
40 (27,2%)
36 (24,5%)

19 (12,9%)

7 (4,8%)
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79. f BBaXato, L0 MOSi creLjianbHICTb JONOMarae MeHi Kpalle aHaniayBaT MiCbKy KOMYHiKaLito.
147 Bipnosigew
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60 64 (43,5%)

40 41 (27.9%)

20 24 (16,3%)
13 (8,8%)
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80. I xoTiB/X0Tina 61 6paT yyacTb y MiXXAMCLUMNIIHAPHWX NPOEKTaX NPO MOBY, apXiTEKTypy i

MicTo.
147 signoeigei
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44 (29,9%
40 41 (27,9%) (29,9%)

26 (17,7%)
20 22 (15%)

14 (9,5%)
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4. Balll KypC HaBYaHHS:
153 Bignosigi

® 1xypc

® 2 «ypc

® 3xypc

@ 4 xypc

@ 5 xypc / maricTpartypa
@ AcnipaHTypa





