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1. OITUC HABYAJBHOI JUCHUILJITHA

Po3noain roanH 3a HaBYa/IbHUM MJIAHOM
HaiimeHyBaHHA [eHHa dopma 3ao4yHa popma
NOKa3HMUKIB HaBYaHHA HaBYaHHA
Kinbkictb Kpeautis EKTC — 3/3 Pik niarotosKu:
3ara/ibHa KinbKicTb rogmH — 90/90 2-1" 2-1
Kinbkictb moaynis — 2/2 CemecTp:
TUKHEeBUX roauH 1-2 1-2
ONA AeHHOI POPMM HaBYAHHA:
ayauTopHux — 2/4 Jlexui:
camocTiliHoi poboTn cTyaeHTa — 3 _ _
NabopatopHi:

44/44 12/14
Bua, niacymKoBOro KOHTPOAIO: 3anik/icnut
dopma nigcyMKOBOTo KOHTPOJIHO: YCHA CamocrTiliHa poboTa:

46/46 76/78

2. META HABYAJIBHOI JIUCIUILJITHA
Metoro HaBuaiabHOI AMCHUILIIHN «[HO3eMHA MOBa mpogdeciiiHOro crnpsMyBaHHS» € IMIATOTOBKA

BHCOKOKBaJII()IKOBAHUX, KPEATUBHUX 1 KOHKYPEHTOCIIPOMOXXHMX Ha PHUHKY Tpaimi OakanaBpiB
MapKeTHHTy, sKi B TMpolleci HaBYaHHA HaOyBaloTh INMOOKI (yHAaMeHTanbHI 3HaHHS Ta 0a30Bi
KOMIIETEHTHOCTI, HEOOXiqHI [UIsi BUKOHAHHS Npo¢eciiiHMX 3aBAaHb Ta MDKKYJIBTYPHOI KOMYHIKaIlii
1HO3E€MHOI0 MOBOIO B chepax mpodeciiHOTro Ta CUTYaliifHOTO CHIKYBaHHS B YCHIM 1 MUCbMOBIN popMax,
HaBUYKU TPAKTUYHOTO BOJIOJIHHS I1HO3EMHOIO MOBOIO B PI3HHX BHJAaX MOBIJICHHEBOI MisIBHOCTI,
oOymoBneHo1 mpodeciiiHuMu moTpedamu, 3JaTHICTh BUPILIYBATH CIeliadi30BaHi 3aBJaHHs Ta MpUiiMaTu
e(eKTUBHI YIPaBIIHCHKI pillIeHHs Y cepi MapKETUHIOBOT IISUIBHOCTI1, TOTOBUX JI0 BUKJIMKIB Cy4acHOTO
0i3Hecy Ha HalllOHAJIbHUX, PETIOHATBHUX 1 MDKHAPOIHUX PIBHSX.
BianoBigHO 10 OCBITHBHOT IPOrpaMu, BUBYEHHS JUCHUILIIHY cpusie (GOpMYBaHHIO y 3100yBayiB
BHUIIOT OCBITH TaKUX KOMIIETEHTHOCTEH:
1.InTerpajbHa KOMIETEHTHICTh — 3JJaTHICTh BUPIITYBAaTH CKJIAJHI Clieliani3oBaHi 3a1a4i Ta
IPaKTUYHI MpolieMu y chepi MapKeTUHIOBOI JisNIbHOCTI 200 y Mpolieci HaBYaHHS, 1110 Nepeadayae
3aCTOCYBaHHS BIANOBIIHUX TeOpii Ta METOMIB 1 XapaKTepU3yeTbCs KOMIUIEKCHICTIO Ta
HEBU3HAUEHICTIO YMOB.

2.3araabHi komnerenTHocTi (3K)



3K-01. 3naTHicTh peanizyBaTu CBOI IIpaBa i 000B’A3KH SK WIEHA CYCIIbCTBA, YCBIIOMIIIOBATH LIHHOCT1
IPOMAaJITHCHKOTO (BUIBHOTO AEMOKPATUYHOTO) CYCHUIBCTBA Ta HEOOXIAHICTh OTO CTAJIOro PO3BUTKY,
BEPXOBEHCTBA IPaBa, MpaB 1 CBOOO/T JIIOJMHHU 1 TpOMaITHUHA B YKpaiHi.
3K-04. 31aTHICTh BUUTHUCS 1 OBOJIOIIBATH CyYaCHUMH 3HAHHSAMH .
3K-06. 3nanHs Ta po3yMiHHS MPEAMETHOT 00JIacTi Ta pO3yMiHHS MPOQECiiiHOT AISITBHOCTI.
3K-07. 3naTHICTh 3aCTOCOBYBATH 3HAHHS Y MPAKTUYHUX CUTYAILlIsAX.
3K-10. 31aTHICTH CIIUIKYBATUCS 1HO3EMHOIO MOBOIO.
3K-12. 31aTHICTh CIIUIKYBATHUCS 3 MPEACTABHUKAMH IHIIUX MPO(ECIifHUX TPyl pi3HOTO PiBHA (3
eKCTIepTaMH 3 IHIIKX rally3ei 3HaHb / BUJIIB €KOHOMIUYHOI AIsITEHOCT1).
3K-13. 3naTHICTh MpamroBaTi B MDKHAPOAHOMY KOHTEKCTI. .

3. Cnenianbni komnerenTHOCTI (CK):
CK-01. 3gaTHicTb JOTIYHO 1 MOCTITOBHO BIATBOPIOBATH OTPUMaHi 3HAHHS MPEAMETHOT 001acTi
MapKETHHTY.
CK-02. 31aTHICTh KpUTUYHO aHAJI3yBaTH 1 y3arajJbHIOBATH IOJIOKEHHS ITPEIMETHOT 00acT1
CYy4aCHOTO MapKETHHTY.
CK-03. 31aTHICTh BUKOPUCTOBYBATH TEOPETUYHI ITOJI0KEHHSI MAPKETHHTY JUIsl IHTEpIpeTalii Ta
MPOTHO3YBAHHS SIBUIIL 1 MPOIIECIB Y MAPKETHHTOBOMY CEpPEIOBHIIII.
CK-11. 3natHicTh aHani3yBaTH MOBEAIHKY PUHKOBUX CY0’ €KTIB Ta BU3HAYaTH 0COOIMBOCTI
(YHKIIIOHYBaHHS PUHKIB.
CK-13. 3naTHicTh MIIaHyBaHHS 1 TPOBAKEHHS €PEKTUBHOT MAPKETUHTOBO1 11S7IbHOCTI PUHKOBOTO
cy0’exTa B Kpoc-(PyHKITIOHATTLHOMY PO3Pi3i.
CK-14. 3naTHicTh NPONOHYBAaTH BJOCKOHAJIEHHS 100 (QYHKI[1II1 MApKETUHTOBOI AISITBHOCTI.

3. MIEPEJIYMOBH JJ151 BABUEHHS HABUAJILHOI JUCHUILITHUA

[lepenymMoBOI0 BHMBUEHHS HaBYaJNbHOI AMCUUILUIIHU «IHO3eMHa MOBa MpPOQECcifHOrO CHpsIMyBaHHS»
(HiMerpKa MOBA) € piBE€Hb BOJIOJIHHS HIMEIILKOIO MOBOIO CTYACHTaMH 2 pOKy HaB4aHHSI — B1 (3rimHo 3
HamionanpHOI0 mporpaMor0 HIMEINBbKOT MOBH TPO(ECifHOTO CHUIKYBaHHS [JIs BUIIUX HaBUYaJIbHUX
3aKiaaiB Ta €BPONEUCHKUMH PEKOMEHIAISIMU B Taly3l MOBHOI OCBITH), @ TaKOXX OTaHyBaHHS TaKUX
HapuanpHux aucuurutia (HJI) OIMT «MapkeTuHr» miAroToBKH 3700yBadiB mepuioro(0akaiaBpchbKOro
)piBHS BUILIOT OCBITH:

2. Icropist Ta KynbTypa YKpaiHu

5. AkaseMiyHa T0OPOYECHICTh Ta OCHOBH HAYKOBHX JOCIIHKCHb

6. Beryn no cnerianibHOCTI "MapkeTuHr"

7. IndopmarriitHi Ta KOMyHIKaIlifH1 TEXHOIOTIi

8. [Ho3eMHa MOBa

9. Ykpaincbka MoBa 3a mpo¢eciiHUM CIPSIMYBaHHSIM

4. MIPOI'PAMHI PE3YJIbTATU HABYAHHA (P)
Binnosigno no OIIT «MapkeTunr» nepuioro (6akaiaBpchbKOro) piBHs BUILOT OCBITH raiy3i 3HaHb 07
«YrpaBiiHHA Ta aAMIHICTpYyBaHHA», creniaabHocTi 075 «MapkeTuHr», BUBYEHHS HaBYaJIbHOI
mucuInTing  «IlHo3eMHa MoBa TpOQeCiifHOTO CHIpSIMyBaHHS» MOBHHHO 3a0€3MEYUTH IOCSITHEHHS
3100yBayaMM BHIIOi OCBITH TaKMX MPOTpaMHUX pe3ynbraTiB HapuaHHs ([TPH):
P-01. lemoHCTpYyBaTH 3HaHHS 1 pO3yMIHHS TEOPETUYHHX OCHOB Ta MPUHLHUIIB MPOBAJHKEHHS
MapKeTHHTOBOT1 JiISUTHHOCTI.
P-03. 3actocoByBaTi HaOyTi TEOPETUUHI 3HAHHS JUIS PO3B’A3aHHS MPAKTUUHUX 3aBJaHb y cdepi
MapKETUHTY.
P-07. BuxkopucroByBatu 1iu¢poBi iHPOpMalliiiHi Ta KOMYHIKaI[1i{H1 TEXHOJIOT1], a TAKOX MPOTrpaMHi
MPOIYKTH, HEOOXIH1 /ISl HAJIE)KHOTO MPOBA/DKEHHS MapKETHHIOBO1 IISUTBHOCTI Ta MPAKTHYHOTO
3aCTOCYBAaHHSI MApKETUHTOBOI'O IHCTPYMEHTAPiIo.
P-10. [NosicHroBatu iH(oOpMaLlito, i1ei, MpobieMH Ta albTepHATHUBHI BapiaHTU MPUHHATTS
YIIPaBIIIHCHKUX PillleHb (PaxiBIsSIM 1 HeaxiBIsAM y cepl MAPKETHHTY, IPEACTaBHUKAM PI3HUX
CTPYKTYPHHUX MIPO3/LTIB pPUHKOBOTO CY0 €KTA.



P-15. JlisiT! comianbHO BIAMOBIAATBHO Ta TPOMAJICHKO CBIJOMO HA OCHOBiI €TUYHHX IIPHUHIIUIIIB
MapKETUHTY, TOBAaru 10 KYJIbTYPHOTO PI3HOMAHITTA Ta MIHHOCTEH rpOMaITHCHKOTO CYCIUIBCTBA 3
JOTPUMAaHHSM IpaB i cBOOO]I 0COOUCTOCTI.

P-16. BigmoBinaTi BUMOTaM, sIKi BUCYBAIOTHCS JI0 CY9aCHOT'O MapKETOJIOTa, MiJIBUIITYBATH PIBCHb
0coOucTo1 MpodeciiftHOT MiATOTOBKHU.

P-17. lemoHCTpYBaTH HaBUYKH MMICbMOBOI Ta YCHOT podeciiiHoi KoMyHIKaIlil 1epKaBHOO K
1HO3eMHOI0 MOBaMH, a TAK0X HAJIEXKHOTO BUKOPHCTAHHS MpodeciitHOT TepMiHOIOT .

YTOUYHEHI OUYIKYBAHI PE3YJIbTATU HABYUAHHS
Ayoireanns
— pO3yMITH OCHOBHI ijiei Ta po3Ii3HaBATH BIAMOBIIHY iH(GOpMAIIit0 B X011 00roBOpeHb Ta Oeci, Mo
3a TeMOIO NOB’s13aHi 3 (aXOBHM HAaBYAHHSM Ta CIIELIAIBHICTIO;
— PO3YMITH 3arajibHHi 3MICT 1 OUIBLIICTh CYTTEBUX JI€TajJe B aBTEHTUYHUX Pajio 1 Tejenepeaayax,
OB’ SI3aHUX 3 aKaJIEMIYHOIO Ta podeciiiHoo chepamu;
— PO3yMITH HaMmip MOBIIS 1 KOMYHIKQTUBHI HACIAKKA HOTO BUCJIOBJIIOBAHHS, BU3HAYATH TIO3UIIIIO 1
TOYKY 30pPy MOBIISL.
T'oeopinna
— BHUCTYHNaTH 3 MIATOTOBJICHUMM IHAMBIAYaJIbHUMH TPE3EHTAISIMH; TPOAYKYBaTH YITKUH,
JeTaTbHAN MOHOJIOT 3 ITUPOKOTO KOJIa TEM, TIOB’sI3aHKMX 3 HABUAHHSIM Ta CIICIiaJbHICTIO;,
Qumannsa
— PpPO3YMITH aBTEHTHUYHI TE€KCTH, OB 53aH1 3 HAaBYaHHSAM Ta CIIEUIANbHICTIO, 3 MIAPYYHUKIB, ra3erT,
MOMYJISIPHUX 1 CHIEIiaTi30BaHUX )KYpHAJIB Ta [HTepHeT-1Keper;
— BHU3HAYaTH TMO3ULIIO 1 TOYKU 30pY B aBTEHTHUHUX TEKCTaX, MOB’S3aHUX 3 HABYaHHSIM Ta
CIIENIAJIBHICTIO;
— PO3YMITH aBTEHTHYHY aKaJIeMi4uHy Ta IpodeciiiHy KOpeCIOHACHITIIO.
ITucomo
- MHUCATH 3PO3YMITI, IeTaai30BaH1 TEKCTH PI3HOTO CIIPSIMYBaHHs, OB’ s3aH1 3 aKaJIeMIYHOIO Ta
npodeciitHoto chepamu (Harp., 3asBY)
- KOpHUCTYBaTHCs 0a30BUMHU 3acO00aMHU 3B’ SI3KY JUIsl TOE€THAHHS BUCIIOBIIOBAHb Y YITKHIi, IOTTYHO
00’ eTHaHUI TUCKYPC
Ilepexknao
- 3acTocoByBaTH y MPAaKTUYHIN MiJIbHOCTI 3HAHHSA 3 MPAKTUKU MEPEKIIATy.
[lepexiiagaTit yCHO Ta MUCHMOBO Y TBOCTOPOHHBOMY PEXHMI (3 HIMELIBKOT MOBH YKpPaiHCHKOIO Ta 3
yKpaiHCbKOT MOBHM HIMEIPKOIO) pPI3HOCTHIILOBI TEKCTH B paMKaxX MpodeciiHoi KOMYHIKaIlii,
BpPaxOBYIOUM ICHYIOUI MepeKiIaianbki Tpanchopmallii; BMITH aHaIi3yBaTH pe3yjiabTaTH CBOEI mparli
(BUKOHaAHMIA MEepeKIal) Ta OOTPYHTYBATH MEPEKIaIalbKe PIICHHS.

Howyk ingpopmauii

— 3aUTYBaTH 3 METOIO MOIIYKY iH(opMariii;

— 3HAXOJIUTU KOHKpPETHY iH(]opmaIliro, moB’s3aHy 3 IpoIecoM ado mpeIMeTOM HaBYaHHS,
KOPHUCTYIOYHCH JUIS IIHOTO 01010 TEYHUM KaTalloTOM, CTOPIHKOIO 3MICTY 200 MOKa3YMKOM,
JOBITHUKAaMU, CIIOBHUKaMH Ta [HTepHeTOM;

5. 3ACOBHU JIATHOCTHUKHU TA KPUTEPII OIIIHFOBAHHSI
PE3YJIbTATIB HABUHAHHA



BuknagaHHA Ta
HaBYaHHA

CtyaeHTO-OpieHTOBaHe HaBYaHHA, npobaeMHo-opieHTOBaHE
HaBYaHHA, HAaBYaHHA Ha OCHOBI HAayKOBO-AOCNIAHWULBKOI AiANBHOCTI,
HaBYaHHA 4Yepe3 HaBYa/ibHi Ta BUPOBGHWMYI NpaKTUKK. [OoEAHaAHHA
NPaKTUYHUX 3aHATb, CAMOCTIMHOI POHOTKN, HAaBYANbHUX KOHdEpPEHLl,

BWUKOHAHHA iHAUBIAYANbHUX 3aBAaHb.

OuiHoBaHHA

HakonunuyBanbHa 6anbHO-PENTMHIOBA CUCTEMA, WO nepenbayvae
OLHIOBAHHA CTYAEeHTIB 33 yCi BMAW ayaAUTOPHOI Ta N0O3aayaAUTOPHOI
HaBYa/IbHOI AiANbHOCTI, CNPAMOBAHI Ha OMAHYBAHHA HABYa/IbHOIO
HaBaHTAXXEHHA 3 OCBITHbOI MNPOrpamu: MOTOYHI KOHTPOAb Ta
OLiHIOBAHHSA, TMOETanHUNA, MOAY/IbHWUM, NiACYMKOBUIA  KOHTPO/b;
€K3aMeHW; 3anikm, npeseHTayii. [lpomixkoBe Ta nigcymkose
OLHIOBAHHA 3HaHb BiAOYBA€ETbCA Ha 3acafax CTyAEHTOOPIEHTOBAHOrO
ocobucTicHoro nigxoAy 3 BMKOPUCTAHHAM Cy4YaCHUX MeETOAMK Ta

NPaKTUK.

OujHloBaHHA 3HaHb 3400yBayiB BMLIOI OCBiITM BiAbOYBa€TbCA 3rigHO 3

MonoXKeHHAM NPO OpraHi3alilo OCBITHbOrO npouecy B [depkaBHomMy
BULLLOMY HaBYa/ibHOMY 3aKfafi «YMKropoAcbKUM  HaLioOHa/IbHUM
yHiBEpcuTeT»

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/31357

MNonoXKeHHA NpPO MOPAJOK Ta METOAMKY MPOBEAEHHA CEMECTPOBMX
(KypcoBux) eK3ameHiB i 3aniKiB B YXropoAcbKOMy HalioHaibHOMY
yHiBepcUTeTI

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/5952

MonoeHHs npo aTectauito 34060yBaviB  BUWOI  OCBITM Ta
eK3ameHaUiiHy KoMmicito y [lep)KaBHOMY BWLOMY HaBYa/NbHOMY
3aKnagi «YKropoacbKuii HaluioHaNbHUIA YHiBEPCUTET»

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/11070

3 AOTPMMaHHAM HOPM aKagemivyHoi gobpoyecHoCTi BignosigHO A0
MonoXKeHHA nNpo aKagemMidyHy [ob6podecHicTb B YXKropoacbKomy
HaLiOHaNbHOMY YHiBEpCUTETI

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/12223

Mepe3apaxyBaHHA KpeanuTiB BiaOyBa€eTbCA HA OCHOBI [ONIOXKEHHA NpO
BM3HaHHA (Nnepe3apaxyBaHHsA) KpeauTis EKTC gnAa yyacHMKIB nporpam
akagemiyHoi mobinbHocTi y [lep)kaBHOMY BWLLOMY HaB4YasibHOMY
3aKnagai «YKropoacbKui HaLiOHANbHUIM YHIBEPCUTET»

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/20131

Mpoueaypa ouiHOBaHHA 3400yBayiB BULLOI OCBITM TaKOX BPaXOBYE
pe3ynbTatn HedopmasibHOI OCBITU 3rigHO MON0XKEHHS NPO NOPAAOK
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https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/11070
https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/12223
https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/20131

BU3HAHHA JepkaBHomy BULLOMY HaB4YabHOMY 3aKnagi
«Y¥KropoacbKkuii HaLiOHaNbHUI YHIBEPCUTET» Pe3ynbTaTiB HABYAHHA,
3400yTMX Y HedopMasbHilt OCBITi

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/22966

HaagHa yiTKa npoueaypa po3rnagy anenauin 3406ysadis BULLLOI OCBITH,
AKa onucaHa B [lonoXeHHi Npo NOopAAOK 3aCTOCYBaHHA 3axoaiB 3
BPEry/toBaHHA KOHOAIKTIB Ta crnopiB (cynepeyok) y AisnbHOCTI
cniBpobiTHUKIB Ta 3406yBaviB BULLOI OCBITM B [lep’KaBHOro BULLOrO
HaBYa/IbHOTO 3aKNaay «Y»KropoAcbKU HaLiOHAIbHUIA YHIBEPCUTET»

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/22964

Ta [lonoXKeHHi NpPo NOPAAOK OCKapXKeHHA pe3ynbTaTiB (anensuis)
OLUiHIOBAHHA B [lepXaBHOMY BWLIOMY HaBYalbHOMY 3aKnagi
«Y¥KropoaCcbKunii HauioHanbHWUI yHIBEPCUTETY

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/22967

3acob6amu J1IarHOCTUKHU Ta METOJJaMU IEMOHCTPYBAaHHS pe3y/IbTaTiB HABYaHHS 3 HABYAIbHOI IUCHUTLIIHU
€: 3aJIIKM, €K3aMEeHH, CTaH/IapTU30BaHl TECTH, pedepaTu, ece, CTyIeHTChKI Mpe3eHTallll Ta BUCTYH Ha
HayKOBHX 3aX0J1axX, 1HIII BUIM IHIAUBIAYaJIbHUX Ta TPYMIOBHUX 3aB/aHb.

Or1iHIOBaHHS MPOBOJUTHCS HA PI3HUX €Tarnax yIpoJIOBXK YChOTO KypCcy HaBUaHHS 1 BKJIFOYA€E Ti1 THUIU U
TEXHOJIOT11 OIIHIOBAaHHS, SIK1 BIMOBIAIOTh IUIAM HaBuaHHsA. [Ipolenypyu BCTaHOBJICHHS pe3y/bTaTiB
OIIHIOBAHHS MOBJICHHEBOT TOBEIHKU CTYJCHTIB BIAMOBIIAIOTH METOJJaM HaBYaHHS, BUKOPHUCTOBYIOTHCS
MTOCJIIOBHO 1 MIJUIATaI0Th MOHITOPUHTY.

Ilomoune oyinosanus 3MIACHIOETHCS TPOTIATOM Kypcy 1 mepemdayae MepeBipKy 3HaHb CTYJCHTIB 3
OKpPEeMHX TE€M Ta pIBHS HIATOTOBKH iX JO BUKOHAHHS KOHKPETHUX KOMYHIKATMBHUX Ta IPaMaTUYHHX
3aBiaHb. POPMOIO MPOBEJCHHS MOTOYHOTO KOHTPOJIIO € BUKOHAHHS MHUCHMOBUX UM YCHHUX POOIT Ta
TECTOBUX 3aBJ/IaHb.

Iliocymkose oyinosanHs € BCEOIYHMM 3a XapaKTepoM, 3a0e3leuye 3BITHICTh 1 3aCTOCOBYETHCS IS
MepeBIpKU PiBHSA BOJIOIIHHS MOBOIO HaIllpuKiHII Kypey. Ll ¢popma oriHroBaHHS 103BOJISE 3’ ICYBaTH, YU
JOCATJIN CTYyJeHTH METH, BU3HaueHO1 KypcoMm. CucTema MiJICyMKOBOTO OI[IHIOBAHHSI BKIIOYae B cebe
BXIJTHUH Ta BUXITHUU TeCTH. BXigHe OIIHIOBAHHS MPOBOJUTHCS 3 METOIO BU3HAYMTU PIBEHBb BOJIOIIHHS
MOBOIO CTYZICHTaMH 3a JOTIOMOTOIO IIarHOCTUYHOTO TECTYBaHHS.

D opMHU KOHTPOJIIO
Dopmu NOMOYHO20 KOHMPOIO. YCHUH a00 NHCbMOBUNA. BHIM MOTOYHOTO KOHTPOIIO BKIIOYAIOTh

1HAMBiAyallbHE a00 TPYNOBE ONMUTYBAaHHSA, KOHTPOJbHY pOOOTY, TECTH, MIATOTOBKY pedepary; ALI0BI
irpH; 3aXUCT BUKOHAHUX 3aBJaHb Ta iH. DOpMH KOHTpPOJIIO Ta CaMOCTIHHOI pOOOTH BHU3HAYAIOTHCA
BUKJIa/Iaue€M Ta 3aTBEPXKYIOTHCS Ha 3acijaHH1 KadeapH.

Dopma MoOyI1bHO20 KOHMPOIIO: YCHA a00 MUChbMOBA BH3HAUYAETHCS BUKJIA/Iaue€M Ta 3aTBEPDKYETHCS Ha
3acimaHHi kadeapu.

Dopma niocymKo8020 cemecmposo2o KOoHmpoiio. yCHUI a0 MMCbMOBHH 3aJiK a00 eK3aMeH

B 00Cs31 HaBYAJIBHOIO Marepially, BU3HAYEHOTO0 pPOOOYOI0 HABYAJIBHOIO MPOTPaMoOI0 1 B TEPMIHH,
BCTaHOBJIEHI pOOOYMM HaBYAIBHUM IJIAHOM Ta IpadikoM HaBYAJIBHOTO MPOLIECY

Po3noain 6aniB, AKi 0oTpUMYIOTH 3100yBa4i BHIIOI OCBiTH
1 cemecTp (MopyJs 1, 2)


https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/22966
https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/22964
https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/22967

MonyabHa

IloTo4He oniHIOBaHHSA Ta caMocTiiiHA podoTa KOHTpobHA | PASOM
poborta
Tema 1 Tema 2 Tema 3 Tema 4 CPC
50 100
10 10 10 10 10
Tema 5 Tema 6 Tema 7 Tema 8 CPC 50 100
10 10 10 10 10
2 cemectp (moayas 1, 2)
MonayabHa
IloTouHe oniHIOBaHHA Ta caMocTiiiHA po0oTa KOHTposabHa | PASOM
poboTa
Tewma 1 Tema 2 Tema 3 Tema 4 CPC
50 100
10 10 10 10 10
Tema 5 Tema 6 Tema 7 Tema 8 CPC 50 100
10 10 10 10 10




OuiHBaHHA OKpPeMUX BUAIiB HABYAJIbHOI POOOTH 3 TUCHMILTIHN

1 cemectp
Moaynb 1 Moaynb 2
Bup, gianbHocTi 3406yBaua BULWLOT Kinbkic | Makcumans
Aa A Y - Ha Ki/IbKiCTb KinbKicTb Makcmarha
ocBITA o ban KiNbKicTb 6anis
anis
FOANH cymapHa
FOAMH | (cymapHa) (cymapHa)
NabopaTtopHi 3aHATTA (gonyck,
20 40 20 40
BMKOHAHHS Ta 3aXMCT)
CamocTiiHa poboTa 22 10 24 10
MoaynbHa KOHTPOJIbHa poboTa 2 50 2 50
Paszom 44 100 46 100
2 cemecTp
Moaynb 1 Mogaynb 2
Bua aianbHocTi 3a406yBaya BULWOT Kinbkic | Makcumans
A8 A ' B Ha KinbKicTb | KMIBKICTD Marcmantia
ocBITH o 6ani KinbKicTb 6anis
anis
FoAuH cymapHa
FOAMH | (cymapHa) (cymapHa)
JNTabopaTopHi 3aHATTA (A0NycCK,
20 40 20 40
BMKOHAHHS Ta 3aXMUCT)
CamocrTiliHa poboTa 22 10 24 10
MoaynbHa KOHTpPO/ibHa poboTa 2 50 2 50
Pasom 44 100 46 100

KpuTepii oniHIOBaHHA MO1Y/IbHOI KOHTPOJBLHOI po00TH

MonynbsHa KOHTpPOJbHA POOOTa MPOBOAMTHCS MHCHMOBO Ta/ab0 yCHO 3 METOIO MEPEBIPKH MPOTpecy
CTYICHTa B JIOCSATHEHHI I[iIed HaBYaHHS MEBHOTO MoAyMt0. OCKUTbKM KOXXKHUN MOJyAb Ma€ Ha MeETI

PO3BUTOK PELENTUBHUX Ta MPOIAYKTMBHMX YMiHb Ta HABMYOK B KOPUCTYBaHH1 1HO3EMHOIO MOBOIO,
MO/1yJbHa KOHTPOJIbHA po00Ta MOOY/I0BaHa 3 METOIO NMEPEBIPKU PIBHS IIUX YMIHb Ta HABUYOK B paMKax
TeM, IependadeHux NeBHUM MoayieM. llepeBipka chopMOBaHOCTI MOBJICHHEBUX YMIiHb i 4ac
MO/1yJbHOI KOHTPOJILHOT pOOOTH TakoX Mependayae nepeBipKy HassBHOCTI Y CTY/I€HTa MOBHUX BMiHb Ta
pOOOUMX 3HAHb TPAMAaTUYHUX CTPYKTYP, IPABUIT HIMEI[LKOTO CHHTAKCUCY, MOBHHX (DOPM, BIACTUBUX JIJIS



oQiifHIX Ta POZMOBHHX PETICTPIB aKaJEMIYHOTO 1 TpOo(eCciiHOTO MOBJICHHS Ta IIHUPOKOTO Jilara3oHy
CIIOBHHKOBOTO 3aracy (y TOMY YHCJIi TEPMIHOJIOTI), SIKUI BUBYABCS Y BIAMOBIAHOMY MOTYIII.

Ouyinroeannsa peyenmueHUX yMinb nio 4ac mMooyibHOi KOHmMPOIbHOT podomu
Yumanna ma ayoireanns
O1iHIOETHCS 31aTHICTD CTYACHTIB!
— PpO3YMITH I'OJIOBHUH 3MICT/iIeT0 TEKCTY, HOTO JIeTali i CTPYKTYpY;
— PpO3YMITH I'OJIOBHI IYMKH 1 KOHKPETHY iH(OPMAIIiO 3 TEKCTY;
— poOuTH MPUITYLICHHS PO i/1e1 Ta CTaBJICHHS aBTOPa;
Ouyinroeannsa npoOyKmueHUxX yMins nio uac Mooy1bHoi KOHmMpPOIbHOT podomu

Ilucomo
[TucbMO OIIHIOETBCS 3a KPHUTEPISIMH BUKOHAHHS 3aBJAHHS, Ta 32 KOMYHIKaTUBHOIO SIKICTIO poOOTH
BIJIMTOBIJIHO JI0 HABMYOK Ta BMiHb, SIKI TPEHYBAJIUCS TMPOTATOM MOTYJIIO:

— BIJAMOBIIHICTH 3MICTY 3aB/IaHHIO;

— BIAMOBIAHICTE MOBHHX 3ac001B 3aBJaHHIO;

— JIEKCMYHUH 1 rpaMaTUYHUH Jlana30H BIANOBITHO PIBHIO CTYICHTA,

— Oprasizaiiio 3B’SI3HOCTI TEKCTY: YiTKa CTPYKTypa 3 HAJIECKHUMHU 3 €IHYIOUUMH (pa3amu, 110

JI0TIOMararoTh YNTa4€B1 OPIEHTYBATUCS B TEKCTI.

L osopinns
MoBiieHH€EBA IOBE/IIHKA CTYIEHTIB y CUTYalliAX, NepeAdauyeHuX [UIIMHU MOJYIIO, OLIHIOETHCS 110J0:

— e(eKTUBHOCTI BUKOHAHHS 3aB/IaHHS;
— TOYHOCTI Ta IOPEYHOCTI BUKOPUCTAHHS MOBHUX 3aC001B (JIEKCUYHMI 1 TpaMaTUYHUH Jialla30H);
— YIpaBJIIHHA JUCKYpPCOM;
— BWMOBH;
— HaBWYOK CIUIKYBaHHS (3/1aTHICTh CTYyJeHTa OpaTH aKTUBHY y4acTb y Oecifi, IHIIIF0BAaTH PO3MOBY
Ta pearyBaTy HaJICKHUM YHMHOM).
Llepexnao

- OIIIHIOETHCS TOYHICThH MEPEKJIaTy YCHO Ta MHCHMOBO Y JBOCTOPOHHBOMY PEXKHUMI (3 HIMEIBKOT
MOBH YKpPAalHCHKOIO Ta 3 YKpaiHChKOi MOBH HIMEIIBKOIO) PI3HOCTHJIBOBUX TEKCTIB B paMKax
npodeciitHOT KOMYHIKaIIii.

Kpurepii oniHIOBaHHA MiACYMKOBOI0 CEMECTPOBOI0 KOHTPOJIIO

[Tig gac MigCyMKOBOTO CEMECTPOBOTO KOHTPOJIIO (3aiKHM Ta €K3aMEHH) OLIHIOETHCS IMPOTPEC, SKOTO
JOCATHYB CTYIIEHT MPOTITOM CEeMecTpy, Ta MOTOYHMH pIBEHb BOJIOJIHHS MOBOKO (pELENTUBHI Ta
MPOAYKTUBHI YMIHHS):

Ouiniosanns peyenmueHUX yMiHb:

Yumanwns ma ayoitosanmsi

OuiHIOETHCS 3AaTHICTD CTYCHTIB:
— PO3YMITH CYTHICTb, IETalli 1 CTPYKTYPY TEKCTY;
— BHU3HAYaTH FOJIOBHI IYMKH 1 KOHKPETHY iHQOpMAILiIO;
— poOWTH MPUMYIIEHHS MO i7iel Ta CTaBJICHHS,
—  pO3yMiTH 0COOIUBOCTI IPO(DECiiHOTO AUCKYPCY.
Ouinroeannsa npoOyKmueHUX yminy:
Hucbmo
ITucbMO OIIIHIOETHCS HE JIHILE 32 KPUTEPIIMU BUKOHAHHS 3aBJAaHHS, ajle i 32 KOMyHIKaTUBHOIO SIKICTIO
pobotu cryneHTa. OIiHKY BUCTaBIISIFOThCS 3a:
— 3MmicT
— TpaKTyBaHHS MUTAHHS Ta TIIyMAaueHHS TEMH Yepe3 MPU3My PI3HOMAHITHUX 17l Ta apryMeHTIB;
— TOYHE BHUKOPHCTAHHSA JIEKCHUKM Ta TYHKTyallil, JIEeKCHYHUN 1 TpaMaTUYHHUI [iarasoH,
BUKOPUCTaHHS JIEKCUKH, BIAMOBIAHOT PIBHIO CTY/I€HTA;
—  CTWIb (Hamp., yHUKHEHHsI TIOBTOPEHHS JIGKCUYHUX OJIMHUIIb);



— Oprasizaiiro 3B’A3HOCTI TEKCTY: YiTKa CTPYKTYpa: BCTYII, TOJIOBHA YaCTHHA 1 BUCHOBOK; HAJIS)KHA
po30uBKa Ha a03aIy; 3B’ SI3HUNA TEKCT 3 HAICKHUMHU 3’ €JHYIOUMMH (ppa3amH, IO JOTIOMAararoTh
YUTA4YeBi OPIEHTYBATHUCS B TEKCTI.

T osopinnsa

O1iHIO€THCSI MOBJICHHEBA IMOBENIIHKA CTYAEHTIB BIIMNOBIIHO IO KPHUTEPiiB, PO3pOOIEHUX AJsl IXHBOTO

PIBHS BOJIOJIHHS MOBOIO:

— TOYHICTh Ta JOPEYHICTh BUKOPHCTAHHS MOBHHUX 3ac00iB; JIGKCHYHUN 1 rpaMaTUYHUN iaria3oH
BIJIIOBITHO JI0 JCCKPUIITOPIB PIBHS;

— YOpaBIIHHA JHUCKYPCOM: JIOTIYHA TOCIHIIOBHICTh, OOCSAT Ta BIIMOBIAHICTH MOBJICHHEBIH
JSUTBHOCTI CTY/ICHTA;

— BHMOBA: 3IaTHICTh CTYJICHTA MIPOIYKYyBaTH po30ip/InBi BUCIOBIIOBaHHS. (JloTprMaHHs HaroJsocy,
pUTMY, IHTOHAIT OIIHIOETHCS BiAMOBIAHO 10 PBM cTynenTa)

— CIIUIKYBaHHS: 3J]aTHICTh CTYJEHTa OpaTH aKTUBHY y4acTbh y Oecisi.

Ile

exiao

ONIHIOETHCSI TOYHICT MEpeKyIaay YCHO Ta MUChMOBO Yy JIBOCTOPOHHBOMY PEXKHMI (3 HIMELBKOT MOBU
YKpalHCbKOIO Ta 3 YKpaiHChKOI MOBHU HIMEIBbKOIO) PI3HOCTUJILOBHX TEKCTIB B paMKax MNpodeciiHoi
KOMYHIKaIlli, BMIHHsSI aHaJI3yBaTH BUKOHAHHI Mepekiiaj] Ta OOIPyHTYBATH MEepeKIagalbKe pilieHHs.

KPUTEPII OHIHIOBAHHSI HABYAJIbHUX TOCATHEHDb CTYIEHTIB
Y KPEJJUTHO-MOAYJbHIA CUCTEMI OPT'AHI3ALII HABYAJIbHOI'O ITPOLIECY

Omiuka | Kinekicts Ormigka 3a Kpwurepii 3Hanb
3a OaiiB HaLIOHAILHOIO
IKAJIOI0 EN N
ECTS
A 90-100 CryneHT BHBIsE€ 0COOIMBI TBOPUYl 3/1I0HOCTI, BMI€ CAMOCTIMHO
3m00yBaTH 3HaAHHA, O€3 JOTOMOTH BHKJIaJada 3HAXO/WTh
BIIMIHHO Jokepena iHdopmarlii, BAKOPUCTOBYE HaOyTi 3HAHHS Ta BMIHHS B
HECTaHJAPTHHUX CHUTYaIlifX, IEPEKOHINBO apTyMEHTYE BiIIOBII,
CaMOCTIITHO pO3BUBAE BJacHI 00 apyBaHHS i HAXWUJIIH.
B 82-89 CTyneHT BUIBHO BOJIOAIE BHBYCHHUM OOCSATOM MaTepiany,
3aCTOCOBYE HOT0 Ha MPAKTHIIL, BUILHO PO3B’sI3y€ BIPABH Ta 3aj1aui
B CTaHJIAPTHUX CHUTYaIliX, CAaMOCTIHHO BHIIPABISIE JOMYIICHI
MOMUJIKH, KUIBKICTh SIKMX HE3HAYHA.
C 74-81 CryneHT BMi€ 3ICTaBIIATH, Y3arajibHIOBaTH, CUCTEMaTH3yBaTH
nobpe iHbOpMallito M1 KePIBHUITBOM BUKJIa/1a4ya, B IIJIOMY CAMOCTIHHO
3aCTOCOBYBAaTM 11 Ha TMPaKTUIl, KOHTPOJIIOBATH BIJIACHY
TISUTbHICTh, BUIIPABJISTH TOMIIIKH, CEpell SKUX € CYTTEBI,
noOupatu apryMeHTH Ha MiATBEPXKEHHS EBHUX TyMOK.
D 64-73 CTyneHT BIITBOPIOE 3HAYHY YAaCTHHY TEOPETHYHOTO Marepiaiy,
BUSBIIAE 3HAHHA Ta PO3YMIHHS OCHOBHHUX TIOJIOKEHB, 3
3a7I0BLILHO OOIMOMOTOI0  BHKJIaJadya  MOXKE aHaJIi3yBaTH HaBYaJIbHUMI
MaTepiai, BUMIPABISTH MOMUIIKH, Cepel] IKUX € 3HaYHa KUTbKICTh
CYTTEBUX.
E 60-63 CryneHT BOJIOJIi€ MaTepiaJloM Ha piBHI, BUILIOMY 32 IOYaTKOBHH,
3HAYHY YaCTHHY HOTO BIITBOPIOE HA IPOAYKTUBHOMY PIBHI.
FX 35-59 CryneHT BoIoJlie MaTepiaioM Ha piBHI OKpeMux (hparMeHTiB,

10 CTAHOBJIATh HC3HAYHY YaCTHHY HABYAJIbHOT'O MaTepiaJIy.




F 0-34 He3anoBUIbHO | CTy#eHT BOJOZi€ MarepiaJoM Ha piBHI  €JIEMEHTapHOTO
PO3Mi3HAaHHS Ta BIITBOPEHHS OKpeMHX (PparMeHTiB, €JIEeMEHTIB,
00’€KTIB.

6. IPOTPAMA HABYAJIBHOI JJUCHUILITHUA

6.1. 3MicT HABYAJBLHOI TMCIMILIIHHA
1 Cemectp

Moayas 1

Tema 1Markenbildung und Markenmanagement
1.1 Entwicklung einer Markenidentitat

1.2 Markenpositionierung

1.3 Aufbau von Markenloyalitat

1.4 Markenrelaunch und Rebrending

Tema 2 Content-Marketing und Storytelling

2.1 Erstellung zielgerichteter Inhalte

2.2 Storytelling als Werkzeug der Kundenbindung
2.3 Analyse der Performance von Inhalten

2.4 Video- und Blog-Marketing

Tema 3. Dienstleistungen

3.1 Verkehr

3.2 Geschéftsreisen

3.3 Komfort und stattliche Ausstatung

3.4 Lufthansa

Tema 4. Ethik und soziale Verantwortung im Marketing
4.1Nachhaltigkeit in Marketingkampagnen
4.2Vermeidung irrefihrender Werbung
4.3Soziale Verantwortung von Unternehmen

4.4 Einhaltung rechtlicher und ethischer Standards

Moayas 2

Tema 1. Werbung und Kommunikationsstrategien
1.1 Entwicklung kreativer Werbekampagnen

1.2 Traditionelle vs. digitale Werbung

1.3 Kommunikationsmodelle und —kandle

1.4 Erfolgsmessung von Werbemassnahmen

Tema 2. Vertriebsstrategien und Kundenbindung
2.1 Direktvertrieb und indirekter Vertrieb

2.2 Kundenbeziehungsmanagament

2.3 Cross-Selling-und Upselling Srategien

2.4 Loyalitatsprogramme und Bonusmodelle
Tema 3. Preisstrategien und Preisgestaltung

3.1 Preiselastizitat und ihre Bedeutung

3.2 Kostenbasierte vs. Wertbasierte Preisgestaltung
3.3 Rabatte und Promotionsstrategien

3.4 Strategien zur Premiumpreisgestaltung




Tema 4 E-Commerce und Online-Handel

4.1 Aufbau eines erfolgreichen Online-Shop
4.2 Personalisierung im Online-Shop

4.3 Logistik und Fulfillment im E-Commerce
4.4 Mobile Commerce und seine Bedeutung

2 CemecTtp

Moayas 1

Tema 1. Marktanalyse und Wettbewerbsstrategien

1.1 Analyse von Marktanteilen und Wachstumsraten

1.2 Benchmarking mit Wettbewerben

1.3 Wettbewerbsdifferenzierung und Alleinstellungsmerkmale
1.4 Risikoanalyse und Chancenbewerbung

Tema 2. Kundenzufriedenheit und Servicequalitat

2.1 Messung der Kundenzufriedenheit

2.2 Umgang mit Kundenfeedback und Beschwerden

2.3 Schulung von Servicepersonal

2.4 Qualitatsstandards und ihre Umsetzung

Tema 3. Marketingtechnologien und Automatisierung

3.1 Einsatz von Marketing-Automatisierungssoftware

3.2 Kunstliche Intelligenz im Marketing

3.3 Personalisierte Kundenansprache durch Datenanalyse

3.4 Integration verschiedener Technologien in den Marketingprozess
Tema 4. Internationale Marketingstrategien

1.1 Anpassung von Produkten und Kampagnen an lokale Markte
1.2 Interkulturelle Kommunikation im Marketing

1.3 Globale Markenfuihrung

1.4 Strategien fur den Markteintritt in neue Lander

MoayJsb 2

Tema 1. Innovationen und Trends im Marketing

1.1 Einsatz von Virtual Reality und Augmented Reality

1.2 Entwicklungen im Voice-Marketing (z.B. Alexa, Google Assistant)
1.3 Nachhaltige Trends im Konsumentenverhalten

1.4 Mikrotrends und ihre Auswirkungen auf Marketingsstrategien
Tema 2. Der Handel

2.1 Karriere im Handel

2.2 Der Weg ist das Ziel

2.3 10 Trends, die den Konsum regieren

2.4 Preisverfall bringt Masse

Tema 3 Unternehmungen

3.1 Rechtsformen von Unternehmungen

3.2 Ein Paar staatlichen Giganten

3.3 Das Wirtschaftssystem Deutschlands

3.4 Vertrage

Tema 4. Banken, Geld, Borse

4.1 Banken



4.2 Geld
4.3 Borse
4.4 Die Entwicklungshelfer

6.2. CTpyKTypa HaBYaJbHOI JHCIMILIiHH

Kinekicts rogun

dopma HaBUAHHS:

y TOMY 9HuCIi

—_ <
: . -2 = s o
Ha3Bu 3micToBHX MOJYJIIB 1 TEM % é E g § § S ?E S
o & S < 23| 88
> o 2= Z| & |m 2ol &9
Q= O = & = &
- -
1-ii cemecTp
MoayJs 1
Tema 1. Markenbildung und Markenmanagement 10 4 6
Tema 2. Content-Marketing und Storytelling 12 6 6
Tema 3. Dienstleistungen 8 4 4
Tema 4. Ethik und soziale Verantwortung im 12 6 6
Marketing
MopynsHa KOHTpPOJIBHA poboTa | 2 2
Pazom 3a Mmomyns | 44 22 22
Monyasb 2
Tema 1. Werbung und Kommunikationsstrategien 10 4 6
Tema 2. Vertriebsstrategien und Kundenbindung 12 6 6
Tewma 3. Preisstrategien und Preisgestaltung 10 4 6
Tema 4. E-Commerce und Online-Handel 12 6 6
MopynbHa KOHTpOJIBHA poboTa | 2 2
Pazom 3a Mmogyns | 46 22 24
Pazom 3a cemectp | 90 44 46
2-ii cemecTp
Monyas 1
Tema 1. Marktanalyse und 10 4 6
Wettbewerbsstrategien
Tema 2. Kundenzufriedenheit und Servicequalitat | 12 6 6
Tema 3. Marketingtechnologien und 8 4 4
Automatisierung
Tema 4. Internationale Marketingstrategien 12 6 6
MoiynbHa KOHTpPOJIbHA poboTa | 2 2
Paszom 3a mogyns | 44 22 22
Mopnyas 2
Tema 1. Innovationen und Trends im Marketing 10 4 6
Tema 2. Der Handel 12 6 6
Tema 3. Unternehmungen 10 4 6
Tema 4. Banken, Geld, Borse 12 6 6
MoynbHa KOHTpPOJIbHA poboTa | 2 2




Pa3zom 3a monynb | 46

22

24

Pazom 3a cemectp | 90

44

46

6.3. Temu 1a60paTOPHUX 3aHATH

Ne KinbkicTs roany
3/m Haspa Temu JICHHA 3a04Ha
1 | Entwicklung einer Markenidentitat 2

2 | Markenpositionierung 2 2
3 | Aufbau von Markenloyalitat 2

4 Erstellung zielgerichteter Inhalte 2

5 | Storytelling als Werkzeug der Kundenbindung 2

6 | Analyse der Performance von Inhalten 2 2
7 | Verkehr 2

8 | Geschéftsreisen 2 2
9 | Nachhaltigkeit in Marketingkampagnen 2

10 | Vermeidung irrefihrender Werbung 2

11 | MODULE 1 2

12 | Entwicklung kreativer Werbekampagnen 2 2
13 | Traditionelle vs. digitale Werbung 2

14 | Direktvertrieb und indirekter Vertrieb 2

15 | Kommunikationsmodelle und —kandle 2 2
16 | Kundenbeziehungsmanagament 2

17 | Preiselastizitat und ihre Bedeutung 2

18 | Cross-Selling-und Upselling Srategien 2

19 | Preiselastizitat und ihre Bedeutung 2

20 | Kostenbasierte vs. Wertbasierte Preisgestaltung 2

21 | Aufbau eines erfolgreichen Online-Shop 2 2
22 | MODULE 2 2

23 | Analyse von Marktanteilen und Wachstumsraten 2

24 | Benchmarking mit Wettbewerben 2

25 | Wettbewerbsdifferenzierung und Alleinstellungsmerkmale 2 2
26 | Messung der Kundenzufriedenheit 2

27 | Umgang mit Kundenfeedback und Beschwerden 2

28 | Schulung von Servicepersonal 2

29 | Einsatz von Marketing-Automatisierungssoftware 2 2
30 | Kunstliche Intelligenz im Marketing 2 2
31 | Anpassung von Produkten und Kampagnen an lokale Markte 2

32 | Interkulturelle Kommunikation im Marketing 2

33 | MODULE 1 2

34 | Einsatz von Virtual Reality und Augmented Reality 2 2
35 | Entwicklungen im Voice-Marketing (z.B. Alexa, Google Assistant) 2 2
36 | Nachhaltige Trends im Konsumentenverhalten 2

37 | Karriere im Handel 2 2




38 | Der Weg ist das Ziel 2
39 | 10 Trends, die den Konsum regieren 2
40 | Rechtsformen von Unternehmungen 2
41 | Ein Paar staatlichen Giganten 2
42 | Banken 2
43 | Geld 2
44 | MODULE 2 2 2
Pazom 88 26
6.4. CamocrTiiina podora
No KinekicTs rogua
3/m Hassa Tewn JICHHA 3a09HA
1 Markenbildung und Markenmanagement 2 4
2 | Markenrelaunch und Rebrending 2 3
3 | Video- und Blog-Marketing 2 3
4 | Lufthansa 2 3
5 | Soziale Verantwortung von Unternehmen 2 4
6 | Einhaltung rechtlicher und ethischer Standards 2 3
7 | Kommunikationsmodelle und —kanéle 2 3
8 | Erfolgsmessung von Werbemassnahmen 2 3
9 | Direktvertrieb und indirekter Vertrieb 2 3
10 | Kundenbeziehungsmanagament 2 4
11 | Cross-Selling-und Upselling Srategien 2 3
12 | Loyalitatsprogramme und Bonusmodelle 2 3
13 | Preisstrategien und Preisgestaltung 2 4
14 | Preiselastizitat und ihre Bedeutung 2 3
15 | Kostenbasierte vs. Wertbasierte Preisgestaltung 2 3
16 | Rabatte und Promotionsstrategien 2 3
17 | Strategien zur Premiumpreisgestaltung 2 3
18 | E-Commerce und Online-Handel 2 3
19 | Aufbau eines erfolgreichen Online-Shop 2 4
20 | Personalisierung im Online-Shop 2 3
21 | Logistik und Fulfillment im E-Commerce 2 4
22 | Mobile Commerce und seine Bedeutung 2 3
23 | Marktanalyse und Wettbewerbsstrategien 2 4
24 | Analyse von Marktanteilen und Wachstumsraten 2 3
25 | Benchmarking mit Wettbewerben 2 4
26 | Wettbewerbsdifferenzierung und Alleinstellungsmerkmale 2 3
27 | Risikoanalyse und Chancenbewerbung 2 3
28 | Kundenzufriedenheit und Servicequalitat 2 3
29 | Umgang mit Kundenfeedback und Beschwerden 2 4
30 | Schulung von Servicepersonal 2 3
31 | Qualitatsstandards und ihre Umsetzung 2 3
32 | Personalisierte Kundenansprache durch Datenanalyse 2 4
33 | Integration verschiedener Technologien in den Marketingprozess 2 3




34 | Interkulturelle Kommunikation im Marketing 2 4
35 | Globale Markenfuihrung 2 3
36 | Strategien fur den Markteintritt in neue Lander 2 4
37 | Entwicklungen im Voice-Marketing (z.B. Alexa, Google Assistant) 2 3
38 | Nachhaltige Trends im Konsumentenverhalten 2 4
39 | Mikrotrends und ihre Auswirkungen auf Marketingsstrategien 2 3
40 | 10 Trends, die den Konsum regieren 2 4
41 | Preisverfall bringt Masse 2 3
42 | Ein Paar staatlichen Giganten 2 3
43 | Das Wirtschaftssystem Deutschlands 2 3
44 | Vertrage 2 4
45 | Borse 2 3
46 | Die Entwicklungshelfer 2 4
Pazom 92 154

7. OBJIAJHAHHS TA TIPOI'PAMHE 3ABE3IIEYEHHS, BUKOPUCTAHHA AKUX
INEPEJABAYA€ HABYAJIbBHA JUCHUIIVITHA

B ocBiTHROMY TpoOIIECi BAKOPUCTOBYETHCS MYJIbTHUMEI1HHE 00IaIHAHHS JJIs TPOBEACHHS JIEKLIN Ta
MPaKTUYHUX 3aHATh. /{7151 iHpOpMaIiifHOTO TOMTYKY Ta 0OpOOKH pe3yNIbTaTiB HasIBHI CIIeIiaIi30BaH1
KOMIT FOTEPHI KJIacu (paKynbTeTy 3 HEOOX1THUM MPOTPaMHHM 3a0€3MEUEHHSIM Ta HEOOMEKEHUM
BIIKPUTHUM JIOCTYIIOM JI0 [HTepHET-Mepexi.

[HdopmartiitHe Ta HABYAIBHO-METOTUYHE 3a0€3TCUCHHS !

oiriiauii BeO-cait http://www.uzhnu.edu.ua, sikuii MicTUTh iHpOpMAIIiO PO podoUi TpoTpamMu,
HaBYaJIbHY Ta HAYKOBY JIITEPATypPy; HEOOMEKEHU JOCTY 10 Mepexi [HTepHery. - hoHAM Ta
€JIEKTPOHHHUX KaTayioriB HaykoBoi 0i10mioreku JIBH3 «YxHVY», a Takox 10 €1EeKTPOHHOTO PErno3uTapiro
JBH3 «YxxHVY» (https://dspace.uzhnu.edu.ua/jspui/), 1e MICTATHCS HaBYATLHO-METOJMYHI MaTepiaau 3
JUCITUILIIH HAaBYAJIBHOTO TUIAHY; - HayKoBa 010110TeKa, YMTAIbHI 3aJIH; - BIpTyaJlbHE HaBYAIbHE
cepenosuiine Moodle (https://e-learn..uzhnu.edu.ua/); - Be6-caiiT pakynpTeTy iCTOPIi Ta MbKHAPOIHUX
BIIHOCHH 3a ajzipecoro https://www.uzhnu.edu.ua/uk/cat/faculty-thistory relati/specs MiCTUTB AOKJIaIHY
iH(bOopMaIlito Mpo HaBYAIBHHUI MPOIIEC; - HaBYaIbHI 1 po0odi I1aHu; - Tpadiku HaBYAIBHOTO MPOIIECY; -
HABYAJIbHO-METOIMYHI KOMIUIEKCH JUCIUILIIH; - TAKETH 3aBJaHb JUIs POBEICHHS PEKTOPCHKUX Ta
KOMILJIEKCHUX KOHTPOJIBHUX POOIT; - AMIAKTUYHI MaTepialu JUis CaMOCTIMHOT Ta 1HAUBITyaIbHOT
poOOTH CTYIEHTIB 3 JUCIIHUILIIH.
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