




 

1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Найменування 

показників 

Галузь знань, 

спеціальність, 

предметна 

спеціальність 

(спеціалізація), освітня 

програма, освітній 

рівень 

Характеристика 

навчальної 

дисципліни 

Кількість кредитів –4 

Освітній рівень: 

1 рівень вищої освіти 

 

 

Галузь знань: 

07 Управління та 

адміністрування 

 

Спеціальність: 

075 Маркетинг 

Освітня програма: 

Маркетинг 

 

 

Денна 

форма 

навчання 

Заочна 

форма 

навчання 

Статус дисципліни 

обов’язкова 

Рік підготовки: 

Кількість модулів – 2 

4 - 

Семестр: 

Змістових модулів – 2 7 - 

Загальна кількість годин  

                46                    

Лекції: 

32 - 

Тижневих годин: 

для денної  форми 

навчання: 

 

аудиторних – 

  

самостійної роботи  –  

 

 

для заочної  форми 

навчання: 

 

аудиторних – 

  

самостійної роботи  –  

 

Практичні (семінарські): 

14 - 

Лабораторні: 

- - 

Самостійна робота: 

10 - 

Вид контролю:  

екзамен 

Форма контролю: 

Екзамен усний  

 

 

 



2. МЕТА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Метою вивчення дисципліни «Міжнародний бізнес» є формування у студентів системи 

знань, навичок та компетенцій, необхідних для успішної діяльності в умовах глобалізованої 

економіки та підвищення ефективності бізнесу. Основні аспекти мети вивчення дисципліни 

можна розподілити на кілька ключових напрямків, які дозволяють: 

⮚ знати:  

Розуміння основ міжнародного бізнесу 

- Формування базових знань: Студенти повинні ознайомитися з основними поняттями, 

термінами та концепціями міжнародного бізнесу, такими як експорт, імпорт, інвестиції, 

франчайзинг тощо. 

- Історичний контекст: Вивчення етапів розвитку міжнародної торгівлі та впливу 

глобалізації на бізнес-практики. 

Аналіз міжнародних ринків 

- Оцінка ринкових можливостей: Студенти навчаються проводити аналіз міжнародних 

ринків, визначати їх потенціал, потреби та ризики. 

- Методи дослідження: Використання різних методів і інструментів для дослідження 

ринків, таких як SWOT-аналіз, PESTEL-аналіз та інші. 

Розуміння правових та етичних аспектів 

- Міжнародне право: Вивчення основ міжнародного торгового права, угод та договорів, які 

регулюють міжнародну торгівлю. 

- Етика в бізнесі: Формування уявлення про етичні стандарти в міжнародному бізнесі, 

важливість соціальної відповідальності та сталого розвитку. 

Вивчення культурних аспектів 

- Культурні різниці: Розуміння впливу культурних особливостей на ведення бізнесу, 

міжкультурну комунікацію та управлінські практики. 

- Адаптація до культурних контекстів: Навчання адаптації бізнес-моделей та 

комунікаційних стратегій до специфіки різних культур. 

Логістика та управління ланцюгами постачання 

- Основи логістики: Вивчення принципів міжнародної логістики та управління ланцюгами 

постачання, включаючи оптимізацію процесів доставки. 

- Взаємодія з партнерами: Розуміння важливості співпраці з постачальниками та 

замовниками на міжнародному рівні. 

Формування критичного мислення та навичок прийняття рішень 

- Аналіз ситуацій: Розвиток критичного мислення через аналіз складних бізнес-ситуацій та 

прийняття рішень в умовах невизначеності. 

- Командна робота: Формування навичок. 

⮚ вміти:  

Розробка стратегій виходу на міжнародні ринки 

- Вибір стратегії: Навчання різним стратегіям виходу на міжнародні ринки, включаючи 

експорт, імпорт, спільні підприємства та інвестиції. 

- Конкуренція: Розуміння конкурентних стратегій, які можуть бути використані для 

досягнення успіху на міжнародних ринках. 

Управління фінансами в міжнародному бізнесі 

- Фінансове планування: Формування навичок у фінансовому управлінні, включаючи аналіз 

валютних ризиків та інвестиційних проектів. 

- Міжнародні фінансові системи: Ознайомлення з функціонуванням міжнародних 

фінансових ринків та інститутів. 

Використання технологій в міжнародному бізнесі 

- Цифрова трансформація: Вивчення впливу новітніх технологій на бізнес-процеси, 

включаючи електронну комерцію та цифровий маркетинг. 

- Інновації: Розуміння ролі інновацій у створенні конкурентних переваг на міжнародному 

ринку. 



Практичне застосування знань 

- Аналіз кейсів: Використання реальних бізнес-кейсів для розвитку аналітичних навичок та 

практичного мислення. 

- Симуляції: Участь у бізнес-симуляціях для закріплення теоретичних знань на практиці. 

 

 

3. ПЕРЕДУМОВИ ДЛЯ ВИВЧЕННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Навчальна дисципліна «Міжнародний бізнес» пов’язана з низкою дисциплін, що 

вивчалися студентами раніше (попередні зв’язки), вивчаються паралельно (супутні зв’язки), а 

також надає базові знання для наступного вивчення фундаментальних дисциплін, котрі будуть 

вивчатися пізніше (перспективні). 

Передумовами вивчення навчальної дисципліни «Міжнародний бізнес» є опанування таких 

навчальних дисциплін (НД) освітньої програми (ОП): 

ОК4 Інформаційні та комунікаційні технології 

ОК16 Міжнародна економіка 

ОК25 Маркетиногові комунікації 

ОК35 Маркетинг у галузях і сферах діяльності 

 

4. ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ 

 

Відповідно до освітньої програми «Маркетинг», вивчення навчальної дисципліни 

«Міжнародний бізнес» повинно забезпечити досягнення здобувачами вищої освіти таких 

програмних результатів навчання (ПРН): 

 
Програмні результати навчання Шифр ПРН 

Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі застосування 

фундаментальних принципів, теоретичних знань і прикладних навичок 

здійснення маркетингової діяльності. 

Р2 

Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та 

маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі 

використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію. 
Р4 

Використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а також 

програмні продукти, необхідні для належного провадження маркетингової 

діяльності та практичного застосування маркетингового інструментарію. 

Р7 

Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до 

нових знань, бути критичним і самокритичним. 
Р12 

Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації 

державною й іноземною мовами, а також належного використання 

професійної термінології. 

Р17 

 

Очікувані  результати  навчання,  які  повинні  бути  досягнуті  здобувачами  освіти  після 

опанування навчальної дисципліни «Міжнародний бізнес»: 

 

Очікувані результати навчання з дисципліни Шифр ПРН 

Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі застосування 

фундаментальних принципів, теоретичних знань і прикладних навичок 

здійснення маркетингової діяльності. 

Р2 

Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та 

маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі 

використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію. 

Р4 



 

 

5. ЗАСОБИ ДІАГНОСТИКИ ТА КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ  

РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 

 

Засоби оцінювання та методи демонстрування результатів навчання 

Засобами оцінювання та методами демонстрування результатів навчання з навчальної 

дисципліни є:  

- поточне тестування; 

- підготовка індивідуальних наукових робіт, доповідей по відповідних питаннях; 

- презентації результатів виконаних завдань та досліджень; 

- презентації та виступи на наукових заходах;  

- розв’язування практичних ситуаційних завдань; 

- складання іспиту. 

 

Форми контролю та критерії оцінювання результатів навчання 

Модульний  контроль  складається  з  поточного  контролю  та  модульного  контрольного 

оцінювання.  

Поточний  контроль – це  контроль  систематичності  та  активності  роботи  студента 

протягом  семестру. При  контролі  систематичності  та  активності  роботи  студента  оцінці 

підлягають: 

-   активність на семінарських заняттях; 

-   рівень засвоєння знань програмного матеріалу. 

Методи оцінювання:  

- експрес опитування;  

- поточне тестування;  

- розв'язування ситуаційних задач (case-study);  

- презентація результатів виконаних завдань та досліджень;  

- підсумкове контрольне опитування. 

Оцінювання  індивідуальної  та  самостійної  роботи  за  результатами  контролю 

систематичності та активності роботи студента протягом семестру здійснюється в рамках одного 

модуля. При цьому вага отриманих під час поточного контролю балів складає 50% від оцінки за 

модуль. 

Форма модульного контрольного оцінювання – це модульна контрольна робота, яка 

проводиться  у  формі  комп’ютерного  тестування або усного опитування.  Вага  отриманих  під  

час  модульного контрольного оцінювання балів складає 50% від оцінки за модуль. До 

модульного контрольного оцінювання допускаються всі студенти. 

Виконання контрольного завдання здійснюється студентом індивідуально. Студент може 

звернутися до викладача за поясненням змісту контрольного завдання. Під час проведення 

модульної  контрольної  роботи  дозволяється  користуватися  довідковими  матеріалами,  які 

визначені кафедрою. Студентам забороняється в будь-якій формі обмінюватися інформацією та 

користуватися недозволеними матеріалами.  

В  умовах  навчання  онлайн  студенти  складають  модульне  тестування  віддалено, 

користуючись  платформою  електронного  навчання  ДВНЗ  «УжНУ»,  попередньо 

зареєструвавшись на ній. 

Використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а також 

програмні продукти, необхідні для належного провадження маркетингової 

діяльності та практичного застосування маркетингового інструментарію. 

Р7 

Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до 

нових знань, бути критичним і самокритичним. 
Р12 

Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації 

державною й іноземною мовами, а також належного використання 

професійної термінології. 
Р17 



Перед   проведенням   підсумкового   модульного   тестування   студенти   мають   змогу 

ознайомитися з питаннями, які будуть винесені на підсумковий модульний контроль. 

Викладач  визначає  час  проведення  підсумкового  модульного  тестування,  який  за 

зверненням  студентів  може  відрізнятися  від  графіку  проведення  модульних  контролів 

(враховуються обставини, через які студент фізично не може знаходитися біля комп’ютера у 

період проведення модульного контрольного оцінювання). В таких випадках викладач може 

продовжити період складання модульного тестування, обмеживши при цьому виділений час на 

складання.  На  виконання  модульного  контрольного  оцінювання  відводяться  дві  академічні 

години. 

Результати контрольного заходу студента, який не склав модульне контрольне оцінювання 

у визначені терміни, дорівнюють нулю балів. 

Студент, який не погоджується з оцінкою, має право звернутися до викладача й отримати 

ґрунтовне пояснення отриманого результату. У випадку незгоди з рішенням викладача, студент 

має право звернутися з письмовою апеляцію до завідувача кафедри не пізніше, ніж на наступний 

робочий день після оголошення результатів. Викладач і завідувач кафедри у присутності декана 

факультету та студента протягом трьох днів повинні розглянути апеляцію і прийняти остаточне 

рішення. У результаті апеляції оцінка студента не може бути знижена. 

При визначенні модульної оцінки враховуються результати поточного контролю під час 

семінарських  занять,  самостійної  та  індивідуальної  роботи.  Оцінка  за  модуль  складає 

максимально 100 балів. Студент, який за результатами модульного контролю отримав оцінку «F» 

(0-34  бали),  повинен  перескласти  цей  модуль  до  проведення  підсумкового  (семестрового) 

контролю, згідно із затвердженим деканатом графіком або під час чергування викладачів на 

кафедрі. 

Рейтингова оцінка з навчальної дисципліни визначається як середня арифметична сума 

балів, отриманих у результаті модульних контролів, та виставляється за 100-бальною шкалою, 

шкалою ЄКТС та національною шкалою. Переведення даних 100-бальної шкали оцінювання у 

оцінки за національною шкалою та шкалою ЄКТС здійснюється в порядку, зазначеному нижче в 

таблиці. 

 

Переведення даних 100-бальної шкали оцінювання 

у оцінки за національною шкалою та шкалою ЄКТС 

 

Сума балів Оцінка  ЄКТС Оцінка за національною шкалою 

90-100 A відмінно 

82-89 B добре 

74-81 C 

64-73 D задовільно 

60-63 E 

35-59 Fx незадовільно 

0-34 F 

 

Форма підсумкового семестрового контролю 

Підсумковий семестровий контроль з дисципліни проводиться у формі  комп’ютерного 

тестування або усного опитування в обсязі  навчального  матеріалу,  передбаченого  робочою  

програмою  навчальної дисципліни. Форма проведення підсумкового семестрового контролю 

зазначена в робочому навчальному плані та описі робочої програми навчальної дисципліни. В 

умовах навчання онлайн студенти складають підсумкове тестування віддалено, користуючись 

платформою електронного навчання ДВНЗ «УжНУ». Перед проведенням підсумкового 

тестування студенти мають змогу ознайомитися з питаннями, які будуть винесені на підсумковий 

контроль. 

Викладач визначає час проведення підсумкового тестування, який за зверненням студентів 

може відрізнятися від графіку проведення підсумкових контролів (враховуються обставини, 

через які  студент  фізично  не  може  знаходитися  біля  комп’ютера  у  період  проведення 



підсумкового контрольного оцінювання). В таких випадках викладач може продовжити період 

складання підсумкового тестування, обмеживши при цьому виділений час на складання. 

Результати перевірки письмових контрольних робіт доводяться до відома студентів не 

пізніше, ніж через три робочі дні після їх виконання. Студент, який не погоджується з оцінкою, 

має право звернутися до викладача і отримати ґрунтовне пояснення. У випадку незгоди з 

рішенням викладача, студент має право звернутися з письмовою апеляцію до завідувача кафедри 

не пізніше, ніж на наступний робочий день після оголошення результатів. Викладач і завідувач 

кафедри у присутності декана факультету та студента протягом трьох днів повинні розглянути 

апеляцію і прийняти остаточне рішення. У результаті апеляції оцінка студента не може бути 

знижена. 

До підсумкового контролю (іспиту) з навчальної дисципліни не допускаються студенти, які 

не  виконали  умов  договору  про  навчання  та  усіх  видів  обов'язкових  робіт  (лабораторних, 

практичних, розрахунково-графічних та розрахункових робіт, рефератів тощо), передбачених 

робочою програмою, а також за результатами модульного контролю набрали менше 35 балів. 

Якщо рейтингова оцінка становить не менше 60 балів, то за згодою студента вона може 

бути зарахована як підсумкова семестрова оцінка з навчальної дисципліни. У протилежному 

випадку, або за бажанням підвищити рейтинг, студент складає іспит. При цьому екзаменаційна 

оцінка формується таким чином: 

- 60%  екзаменаційної  оцінки  складають  бали,  отримані  в  результаті  підсумкового 

тестування на іспиті; 

- 40% екзаменаційної оцінки складають бали, отримані в результаті поточного контролю.  

Студенти, які під час підсумкового контролю отримали оцінку «незадовільно», мають  

право на два перескладання: перший раз – викладачу, другий раз (у разі незадовільної оцінки при 

першому перескладанні) – комісії.  Комісія створюється завідувачем кафедри. До складу комісії 

обов’язково входять лектор та завідувач кафедри.  Екзаменаційна оцінка, виставлена комісією, є 

остаточною. 

Змістові модульні контролі оцінюються максимально в 100 балів: 70 балів за поточну 

успішність, 30 балів за результат виконання модульної контрольної роботи. На виконання 

письмового компонента модульного контролю відводяться дві академічні години. 

 

Принцип розподілу балів, які отримують здобувачі вищої освіти  
 

Поточне оцінювання та самостійна робота Модульна 

контрольна робота 

Сума 
Модуль 1, 7 семестр 

Змістовий модуль № 1 (50 балів) Індивідуальн

а робота 

Модульний 

контроль 

 № 1 

Те

ма 

1 

Тем

а 2 

Тем

а 3 

Тем

а 4 

Тем

а 5 

Тем

а 6 

Тем

и 

7,8 

- Теми 1-8 
100 

балів 

10 10 10 10 10 10 10 70 балів 30 балів 

Змістовий модуль № 2 (50 балів) Індивідуальн

а робота 

Модульний 

контроль  

№ 2 

 



Те

ма 

9 

Тем

а 10 

Тем

а 11 

Тем

а 12 

Тем

а 13 

Тем

а 14 

Тем

и 

15,1

6 

- Теми 9-16 
100 

балів 

10 10 10 10 

 

10 10 10 70 балів 30 балів  

Підсумковий контроль: залік 100 балів 

Т1, Т2 ... – теми 

 

Критерії оцінювання окремих видів завдань 

 

Відповідно до очікуваних результатів навчання, вивчення дисципліни «Міжнародний 

бізнес» передбачає виконання студентами трьох типів завдань: 

1)  репродуктивного (відтворення вивченого) у формі тестів; 

2) реконструктивного (застосування знань і вмінь у змінених ситуаціях) у формі відповіді 

на запитання; 

3) творчого (застосування знань і вмінь у нестандартних умовах, перенесення засвоєних 

принципів  доведення  на  вирішення  складніших  мислительних  завдань)  у  формі вирішення 

ситуаційного завдання чи задачі. 

 

Критерії оцінювання виконання реконструктивних і творчих завдань студентами 

 

% 

оцінки 

 

Критерій 

81-100 Студент правильно розв’язав практичне завдання (задачу), спроможний пояснити 

методику її розв’язання та зміст застосовуваного понятійного апарату та формул 

51-80 Студент дає правильну вичерпну відповідь на поставлене запитання, при цьому 

показує  високі  знання  понятійного  апарату  і  літературних  джерел,  вміє 

аргументувати свої думки та ставлення до відповідної категорії 

21-50 Студент в цілому відповів на поставлене запитання, але не спромігся переконливо 

аргументувати свою відповідь, помилився у використанні понятійного апарату, 

показав недостатні знання літературних джерел 

1-20 Студент дає правильну відповідь на запитання, але показує незадовільне знання 

понятійного апарату і літературних джерел 

0 Студент  дає  неправильну  відповідь  на  запитання,  показує  незадов ільне  знання 

понятійного апарату і літературних джерел 

 

 

 

 

 

 

 

6. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

6.1. Зміст навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль 1. 



Цифрова економіка та та трансфер інновацій у глобальних ланцюгах вартості 

 
Тема 1. Цифрова економіка в контексті четвертої промислової революції та виклики 

формування Єдиного цифрового ринку ЄС 

1. Вплив на розвиток цифрової економіки четвертої промислової революції. 

2. Ключові характеристики цифрової економіки у контексті четвертої промислової 

революції. 

3. Основні виклики які виникають при реалізації цифрової економіки в ЄС. 

4. Роль ЄС у глобальному розвитку цифрової економіки. 

5. Основні цілі та етапи формування єдиного цифрового ринку ЄС. 

6. Правові та регуляторні виклики які стоять перед країнами ЄС у процесі створення 

єдиного цифрового ринку. 

7. Основні проблеми при гармонізації цифрових ринків у країнах ЄС. 

8. Як регіональні відмінності між країнами ЄС впливають на реалізацію концепції єдиного 

цифрового ринку. 

9. Зміна економічних відносин в ЄС у контексті цифровізації. 

10. Перспективи розвитку цифрової економіки в ЄС у найближчі роки. 

11. Сприяння четвертої промислової революції в інтеграції цифрових технологій у різних 

секторах економіки ЄС. 

12. Приклади успішної реалізації проектів у рамках Єдиного цифрового ринку в ЄС. 

13. Роль нових технологій, таких як штучний інтелект і блокчейн, у розвитку цифрової 

економіки в ЄС. 

 

Тема 2. Особливості ринків інформаційних ресурсів: попит, пропозиція, ринкова 

рівновага та класифікація світових інформаційних структур 

1. Лсновні особливості ринків інформаційних ресурсів у порівнянні з традиційними 

ринками товарів і послуг. 

2. Формування попиту і пропозиції на ринку інформаційних ресурсів. 

3. Фактори які впливають на ринкову рівновагу в сфері інформаційних ресурсів. 

4. Як змінюється попит на інформаційні ресурси в умовах цифрової трансформації. 

5. Основні проблеми які можуть виникнути при досягненні ринкової рівноваги в 

інформаційних ринках. 

6. Критерії що використовуються для класифікації світових інформаційних ресурсів, таких 

як бази даних і мережі. 

7. Як різні класи інформаційних структур впливають на їхню функціональність і 

ефективність. 

8. Особливості баз даних, що використовуються у світовій інформаційній інфраструктурі.  



 

Тема 3. Структура світових інформаційних мереж, трансформація соціальних мереж 

у глобальних маркетингових комунікаціях та інституційні аспекти інтеграції 

інформаційних ринків України і ЄС 

1. Основні компоненти і структури що складають світові інформаційні мережі. 

2. Організація системи пошуку інформації в світових інформаційних мережах. 

3. Технологічні та організаційні фактори які впливають на ефективність інформаційних 

мереж. 

4. Ключові тенденції трансформації соціальних мереж у контексті глобальних 

маркетингових комунікацій. 

5. Використання соціальних мереж для оптимізації глобальних маркетингових стратегій. 

6. Основні інституційні бар'єри на шляху інтеграції інформаційних ринків України і ЄС. 

7. Регуляторні та правові аспекти при інтеграції інформаційних ринків між Україною та 

ЄС. 

8. Вплив світових інформаційних мереж на глобальні маркетингові стратегії. 

9. Виклики які постають перед інтеграцією інформаційних ринків України в європейську 

інформаційну інфраструктуру. 

10. Трансформація соціальних мереж на міжнародних комунікаційних практиках. 

 

Тема 4. Сучасні підходи до менеджменту безперервності бізнесу та трансферу 

інновацій у глобальних ланцюгах вартості 

1. Менеджмент безперервності бізнесу, і як він еволюціонував у сучасних умовах. 

2. Ключові компоненти сучасного менеджменту безперервності бізнесу. 

3. Вплив глобальних економічних та політичних змін на менеджмент безперервності 

бізнесу. 

4. Використання сучасних технологій для забезпечення безперервності бізнесу. 

5. Інтеграція цифрових технологій та  сприяння покращенню стійкості бізнесу. 

6. Трансфер інновацій у глобальних ланцюгах вартості. 

7. Бар'єри та виклики, що виникають при трансфері інновацій між різними країнами. 

8. Сучасні моделі співпраці в рамках глобальних ланцюгів вартості, що сприяють 

інноваціям. 

9. Основні ризики, що загрожують безперервності бізнесу в умовах глобалізації.  

Тема 5. Мультимедійні аспекти оцінки інноваційної фірми та інтернет-ресурси в 

глобальних ланцюгах вартості нових об'єктів інтелектуальної власності 

1. Роль мультимедійних платформ у формуванні ринкової вартості інноваційних компаній.  



2. Ключові показники, що використовуються для оцінки інноваційної фірми з урахуванням 

мультимедійного аспекту. 

3. Як розвиток інтернет-ресурсів змінює глобальні ланцюги вартості в контексті 

інтелектуальної власності. 

4. Нові об’єкти інтелектуальної власності які виникають у цифровій епохі та їх інтеграція в 

глобальні ланцюги вартості. 

5. Сприяння підвищенню ефективності оцінки інновацій шляхом використання 

мультимедійних технологій.  

6. Сприяння поширенню та захисту нових об’єктів інтелектуальної власності через 

інтернет-ресурси. 

7. Виклики які виникають при трансфері інтелектуальної власності через інтернет-ресурси 

у глобальних ланцюгах вартості. 

8. Вплив регулювання інтелектуальної власності в різних країнах на використання інтернет-

ресурсів у глобальних ланцюгах вартості. 

9. Взаємодія мультимедійних аспектів та інтернет-ресурсів для підвищення вартості нових 

об'єктів інтелектуальної власності. 

10. Інноваційні підходи, що можуть бути застосовані для оцінки об’єктів інтелектуальної 

власності, що створюються з використанням інтернет-ресурсів та мультимедіа.  

 

Тема 6. Формування сучасної маркетингової парадигми та тенденції розвитку 

міжнародного маркетингу 

1. Основні елементи які формують сучасну маркетингову парадигму в умовах глобалізації.  

2. Зміна підходів до міжнародного маркетингу за допомогою цифрових технологій. 

3. Ключові тренди які впливають на розвиток міжнародного маркетингу в різних регіонах 

світу. 

4. Як соціальні мережі трансформують взаємодію брендів з міжнародною аудиторією. 

5. Яку роль відіграють культурні відмінності у формуванні маркетингових стратегій для 

міжнародних ринків. 

6. Як змінюється концепція цінності для споживачів у контексті сучасного маркетингу. 

7. Виклики, що постають перед міжнародними компаніями в умовах швидкоплинних 

ринкових умов. 

8. Як стійкий розвиток (sustainability) впливає на формування сучасних маркетингових 

стратегій. 

9. Інноваційні підходи до маркетингу які використовують глобальні компанії для залучення 

споживачів. 

10. Зміни в поведінці споживачів, що впливають на розвиток міжнародного маркетингу. 



11. Тенденції в області персоналізації маркетингових комунікацій які можна спостерігати 

на міжнародних ринках. 

 

Тема 7. Формування соціально-орієнтованої економічної системи держави 

1. Основні принципи формування соціально-орієнтованої економічної системи держави. 

2. Вплив соціально-орієнтованої економічної система на забезпечення соціальної 

справедливості та економічного розвитку. 

3. Роль і функції держави у створенні та підтримці соціально-орієнтованої економічної 

системи. 

4. Механізми впровадження соціально-орієнтованих політик у економічну діяльність 

держави. 

5. Вплив соціально-орієнтованих економічних моделей на бізнес-середовище і 

підприємницьку діяльність. 

6. Виклики та проблеми які постають перед державами у процесі формування соціально-

орієнтованої економічної системи. 

7. Як соціально-орієнтована економічна система сприяє зменшенню економічної 

нерівності. 

8. Приклади успішних соціально-орієнтованих економічних систем з практики інших країн. 

9. Взаємодія соціально-орієнтованої економічної системи з міжнародними економічними 

інститутами і стандартами. 

10. Інструменти та стратегії які використовують держави для інтеграції соціальних цілей у 

свої економічні політики. 

 

Тема 8. Основні моделі та новітні форми державно-приватного партнерства у 

міжнародному бізнесі 

1. Основні моделі державно-приватного партнерства, що існують у міжнародному бізнесі. 

2. Різні моделі державно-приватного партнерства які впливають на ефективність реалізації 

міжнародних бізнес-проектів. 

3. Новітні форми державно-приватного партнерства які з’явилися останнім часом, і як вони 

відрізняються від традиційних моделей. 

4. Ключові переваги та виклики які асоціюються з новітніми формами державно-

приватного партнерства у міжнародному бізнесі. 

5. Як держави і приватні компанії взаємодіють у рамках новітніх форм партнерства для 

досягнення спільних цілей. 

6. Роль технологічних інновацій у розвитку нових форм державно-приватного партнерства. 



7. Вплива законодавчих та регуляторних змін на розвиток і реалізацію моделей державно-

приватного партнерства. 

8. Приклади успішного застосування новітніх форм державно-приватного партнерства які 

можна навести з практики міжнародних бізнес-проектів. 

9. Вплив ризиків та невизначеності у міжнародному бізнесі на ефективність державно-

приватного партнерства. 

 

Змістовий модуль 2.   

Аутсорсинг і розвиток технологій менеджменту бізнес-процесів та міжнародне 

консультування як перспективний напрям розвитку новітніх форм міжнародного бізнесу 

 

Тема 9. Концептуалізація міжнародних фінансових інновацій та їх інноваційна 

еволюція 

1. Ключові етапи еволюції фінансових інструментів які можна виділити в контексті 

міжнародних фінансових інновацій. 

2. Вплив міжнародних фінансових інновацій на глобальну фінансову систему та її 

учасників. 

3. Новітні фінансові інструменти які сприяють покращенню доступу до фінансових 

ресурсів на міжнародному рівні. 

4. Ризики та можливості які пов'язані з впровадженням фінансових інновацій у 

міжнародному контексті. 

5. Концептуалізація фінансових інновацій з появою технологій, таких як блокчейн та 

криптовалюти. 

6. Роль міжнародних фінансових інституцій у підтримці та регулюванні інноваційних 

фінансових інструментів. 

7. Як міжнародна співпраця сприяє розвитку та впровадженню фінансових інновацій у 

різних країнах. 

8. Фактори які стимулюють або перешкоджають поширенню фінансових інновацій у 

різних регіонах світу. 

 

Тема 10. Розвиток систем електронних і пірінгових криптовалют та сучасні фінансові 

технології на міжнародних страхових ринках 

1. Вплив на міжнародні страхові ринки розвитку пірінгових криптовалют. 

2. Переваги та ризики які виникають при використанні криптовалют у страхових операціях. 

3. Як сучасні фінансові технології трансформують бізнес-моделі на міжнародних страхових 

ринках. 

4. Роль блокчейн-технології у забезпеченні прозорості та безпеки страхових угод. 



5. Регуляторні виклики які виникають перед міжнародними страховими компаніями у 

зв’язку з впровадженням криптовалют. 

6. Як пірінгові платформи змінюють традиційні підходи до страхування на міжнародному 

рівні. 

7. Новітні фінансові технології які сприяють оптимізації процесів у страхуванні. 

8. Адаптація міжнародних страхових ринків до використання криптовалют у своїй 

діяльності. 

 

Тема 11. Взаємодія національних та наднаціональних інститутів глобального 

конкурентного середовища 

1. Взаємодія національних та наднаціональних інститутів для забезпечення конкурентних 

переваг у глобальному економічному середовищі. 

2. Основні функції національних і наднаціональних інститутів у формуванні глобальної 

конкурентної стратегії. 

3. Вплив дипломатичних інституцій на лобіювання конкурентних позицій українського 

бізнесу на міжнародних ринках. 

4. Методи та стратегії які використовуються дипломатичними інституціями для підтримки 

та просування українського бізнесу за кордоном. 

5. Приклади успішних дипломатичних ініціатив у підтримці українського бізнесу на 

міжнародних ринках. 

6. Основні інституційні пастки які можуть виникати у сучасних міжнародних бізнес-

процесах, і як вони впливають на конкурентні позиції компаній. 

7. Як бізнеси можуть уникати чи мінімізувати вплив інституційних пасток у міжнародних 

бізнес-процесах. 

8. Ризики та виклики які можуть виникнути в результаті недостатньої координації між 

національними та наднаціональними інститутами у глобальному конкурентному середовищі. 

9. Як зміни в міжнародних регуляторних середовищах впливають на конкурентні стратегії 

національних і наднаціональних інститутів. 

10. Тенденції у взаємодії національних і наднаціональних інститутів які можна спостерігати 

у сучасному глобальному конкурентному середовищі. 

11. Рекомендації які можна дати для покращення ефективності дипломатичних інституцій 

у лобіюванні конкурентних позицій на міжнародних ринках. 

 

Тема 12. Особливості формування міжнародних виробничих мереж та сучасні 

логістичні технології в управлінні ланцюгами постачання 



1. Ключові фактори які впливають на формування міжнародних виробничих мереж у 

сучасному глобальному середовищі. 

2. Як сучасні логістичні технології змінюють підходи до управління ланцюгами постачання 

в міжнародному контексті. 

3. Виклики при інтеграції виробничих мереж різних країн та регіонів. 

4. Використання технологій, таких як штучний інтелект і блокчейн та їх вплив на 

ефективність ланцюгів постачання. 

5. Яку роль відіграють цифрові платформи в оптимізації міжнародних виробничих мереж 

та логістичних процесів? 

6. Швидка адаптація компаній до змін у попиті та пропозиції на міжнародних ринках за 

допомогою сучасних логістичних технологій. 

7. Стратегії які використовуються для забезпечення стійкості та безперервності роботи 

міжнародних виробничих мереж. 

8. Як управління ланцюгами постачання впливає на екологічну стійкість та соціальну 

відповідальність у глобальному масштабі. 

9. Приклади успішного застосування сучасних логістичних технологій в управлінні 

міжнародними виробничими мережами. 

 

Тема 13. Аутсорсинг та розвиток технологій менеджменту бізнес-процесів як 

інструмент забезпечення конкурентних переваг компанії 

1. Вплив аутсорсингу на оптимізацію бізнес-процесів та підвищення ефективності компанії. 

2. Технології менеджменту бізнес-процесів які сприяють успішному управлінню 

аутсорсингом. 

3. Роль аутсорсингу у створенні конкурентних переваг на сучасному ринку. 

4. Ризики пов’язані з аутсорсингом і як їх можна мінімізувати за допомогою технологій 

менеджменту бізнес-процесів. 

5. Як вибір партнерів з аутсорсингу впливає на стратегію компанії та її 

конкурентоспроможність. 

6. Ключові показники ефективності (KPI) які слід використовувати для оцінки успішності 

аутсорсингу. 

7. Як новітні технології, такі як автоматизація та штучний інтелект, змінюють підходи до 

аутсорсингу бізнес-процесів. 

8. Приклади успішного використання аутсорсингу для забезпечення конкурентних переваг. 

9. Як аутсорсинг допомагає компаніям швидко адаптуватися до змін на ринку та 

підтримувати інновації. 



10. Яку роль відіграє управління аутсорсингом у довгостроковій стратегії розвитку 

компанії. 

 

Тема 14. Аутсорсинг на міжнародному рівні переваги, підходи до управління та 

подолання криз як інституційний механізм і логістична технологія 

1. Ключові переваги аутсорсингу на міжнародному рівні в порівнянні з внутрішніми бізнес-

процесами. 

2. Підхід міжнародних компаній до управління аутсорсингом для максимізації його 

ефективності. 

3. Яким чином аутсорсинг допомагає подолати організаційні та фінансові кризи в 

міжнародних фірмах. 

4. Особливості аутсорсингу як інституційного механізму які роблять його важливим 

інструментом в глобальному бізнесі. 

5. Як аутсорсинг впливає на логістичні процеси в міжнародних компаніях і їхню здатність 

до інтеграції глобальних ланцюгів постачання. 

6. Ризики які можуть виникати під час використання аутсорсингу на міжнародному рівні, і 

як їх можна мінімізувати. 

7. Як інноваційні технології впливають на розвиток аутсорсингу як логістичної 

управлінської технології. 

 8. Приклади успішного подолання криз за допомогою аутсорсингу з міжнародної практики. 

9. Вибір підходу до управління аутсорсингом, що впливає на конкурентоспроможність 

компанії на світовому ринку. 

10. Роль аутсорсингу у глобалізації бізнесу та розширенні міжнародних ринків. 

 

Тема 15. Міжнародне консультування як перспективний напрям розвитку новітніх 

форм міжнародного бізнесу 

1. Основні чинники які сприяють зростанню попиту на міжнародне консультування у 

сучасному бізнес-середовищі. 

2. Вплив міжнародного консультування на глобалізацію бізнесу та розвиток міжнародних 

ринків. 

3. Особливості надання консалтингових послуг у міжнародному контексті, порівняно з 

локальним консультуванням. 

4. Як міжнародне консультування допомагає компаніям адаптуватися до різних 

економічних та правових систем у різних країнах. 

5. Сучасні тенденції та виклики які існують в сфері міжнародного консультування. 



6. Як цифрові технології та глобальні комунікаційні мережі змінюють процес надання 

міжнародних консалтингових послуг. 

7. Роль міжнародного консультування у підтримці інновацій та технологічного розвитку 

бізнесу на глобальному рівні. 

8. Як міжнародні консалтингові компанії сприяють виходу малих і середніх підприємств на 

міжнародні ринки. 

9. Етичні та культурні виклики, що постають перед міжнародними консультантами під час 

роботи з компаніями з різних країн. 

10. Як міжнародне консультування сприяє розвитку сталого бізнесу та корпоративної 

соціальної відповідальності в глобальному масштабі. 

 

Тема 16. Інноваційний консалтинг в інфраструктурі: види, технології та інструменти 

управління корпоративним розвитком 

1. Основні види інноваційного консалтингу які застосовуються в сучасній інфраструктурі.  

2. Як новітні технології впливають на процеси інноваційного консалтингу та управління 

корпоративним розвитком. 

3. Інструменти інноваційного консалтингу які є найефективнішими для стимулювання 

корпоративних інновацій. 

4. Роль інноваційного консалтингу у трансформації корпоративної інфраструктури та 

впровадженні нових бізнес-моделей. 

5. Як інноваційний консалтинг може допомогти компаніям оптимізувати внутрішні процеси 

та підвищити конкурентоспроможність. 

6. Технологічні рішення які сприяють підвищенню ефективності інноваційного 

консалтингу в управлінні корпоративним розвитком. 

7. Як інноваційний консалтинг впливає на стратегічне планування та довгостроковий 

розвиток компаній. 

8. Виклики та ризики які постають перед консультантами при впровадженні інновацій у 

корпоративну інфраструктуру. 

9. Як інтеграція інноваційного консалтингу з цифровими технологіями змінює підходи до 

управління корпоративним розвитком. 

10. Приклади успішного використання інноваційного консалтингу та його вплив на 

розвиток бізнесу. 

 

6.2. Структура навчальної дисципліни 

 

Назви змістових модулів і тем 
Кількість годин 

 Форма навчання: денна 
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7-й семестр 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1.  Цифрова економіка та та трансфер інновацій у глобальних 

ланцюгах вартості 

Тема 1. Цифрова економіка в контексті четвертої 

промислової революції та виклики формування 

Єдиного цифрового ринку ЄС 

2 2     

Тема 2. Особливості ринків інформаційних 

ресурсів: попит, пропозиція, ринкова рівновага та 

класифікація світових інформаційних структур 

3 2 1   1 

Тема 3. Структура світових інформаційних мереж, 

трансформація соціальних мереж у глобальних 

маркетингових комунікаціях та інституційні 

аспекти інтеграції інформаційних ринків України і 

ЄС 

3 2 1   1 

Тема 4. Сучасні підходи до менеджменту 

безперервності бізнесу та трансферу інновацій у 

глобальних ланцюгах вартості 

3 2 1   1 

Тема 5. Мультимедійні аспекти оцінки інноваційної 

фірми та інтернет-ресурси в глобальних ланцюгах 

вартості нових об'єктів інтелектуальної власності 

3 2 1   1 

Тема 6. Формування сучасної маркетингової 

парадигми та тенденції розвитку міжнародного 

маркетингу 

3 2 1   1 

Тема 7. Формування соціально-орієнтованої 

економічної системи держави 

3 2 1   1 

Тема 8. Основні моделі та новітні форми державно-

приватного партнерства у міжнародному бізнесі 

3 2 1   1 

Разом за змістовний модуль 1 23 16 7   7 

 

Змістовний модуль 2 Аутсорсинг і розвиток технологій менеджменту бізнес-

процесів та міжнародне консультування як перспективний напрям розвитку новітніх 

форм міжнародного бізнесу 

Тема 9. Концептуалізація міжнародних фінансових 

інновацій та їх інноваційна еволюція 

2 2     

Тема 10. Розвиток систем електронних і пірінгових 

криптовалют та сучасні фінансові технології на 

міжнародних страхових ринках 

3 2 1   1 



Тема 11. Взаємодія національних та 

наднаціональних інститутів глобального 

конкурентного середовища 

3 2 1   1 

Тема 12.  Особливості формування міжнародних 

виробничих мереж та сучасні логістичні технології 

в управлінні ланцюгами постачання 

3 2 1   1 

Тема 13. Аутсорсинг та розвиток технологій 

менеджменту бізнес-процесів як інструмент 

забезпечення конкурентних переваг компанії 

3 2 1   1 

Тема 14. Аутсорсинг на міжнародному рівні 

переваги, підходи до управління та подолання криз 

як інституційний механізм і логістична технологія 

3 2 1   1 

Тема 15. Міжнародне консультування як 

перспективний напрям розвитку новітніх форм 

міжнародного бізнесу 

3 2 1   1 

Тема 16. Інноваційний консалтинг в 

інфраструктурі: види, технології та інструменти 

управління корпоративним розвитком 

3 2 1   1 

Разом за змістовний модуль 2 23 16 7   7 

Разом за семестр 46 32 14   14 

 

6.3. Теми практичних (семінарських, лабораторних) занять 

 

№ 

з/п 

 Назва теми Кількість годин 

1 Тема 1. Цифрова економіка в контексті четвертої промислової 

революції та виклики формування Єдиного цифрового ринку ЄС 
1 - 

2 Тема 2. Особливості ринків інформаційних ресурсів: попит, 

пропозиція, ринкова рівновага та класифікація світових 

інформаційних структур 

1 - 

3 Тема 3. Структура світових інформаційних мереж, трансформація 

соціальних мереж у глобальних маркетингових комунікаціях та 

інституційні аспекти інтеграції інформаційних ринків України і ЄС 

1 - 

4 Тема 4. Сучасні підходи до менеджменту безперервності бізнесу та 

трансферу інновацій у глобальних ланцюгах вартості 

1 - 

5 Тема 5. Мультимедійні аспекти оцінки інноваційної фірми та 

інтернет-ресурси в глобальних ланцюгах вартості нових об'єктів 

інтелектуальної власності 

1 - 

6 Тема 6. Формування сучасної маркетингової парадигми та 

тенденції розвитку міжнародного маркетингу 
1 - 

7 Тема 7. Формування соціально-орієнтованої економічної системи 

держави 
1 

 

- 

8 Тема 8. Основні моделі та новітні форми державно-приватного 

партнерства у міжнародному бізнесі 
- 

9 Тема 9.  Концептуалізація міжнародних фінансових інновацій та їх 

інноваційна еволюція 

1 - 

10 Тема 10.  Розвиток систем електронних і пірінгових криптовалют 

та сучасні фінансові технології на міжнародних страхових ринках 

1 - 

11 Тема 11. Взаємодія національних та наднаціональних інститутів 

глобального конкурентного середовища 

1 - 



12 Тема 12. Особливості формування міжнародних виробничих 

мереж та сучасні логістичні технології в управлінні ланцюгами 

постачання 

1  

13 Тема 13. Аутсорсинг та розвиток технологій менеджменту бізнес-

процесів як інструмент забезпечення конкурентних переваг 

компанії 

1  

14 Тема 14. Аутсорсинг на міжнародному рівні переваги, підходи до 

управління та подолання криз як інституційний механізм і 

логістична технологія 

1  

15 Тема 15. Міжнародне консультування як перспективний напрям 

розвитку новітніх форм міжнародного бізнесу 

1  

16 Тема 16. Інноваційний консалтинг в інфраструктурі: види, 

технології та інструменти управління корпоративним розвитком 
 

Разом 14 - 

 

 

6.4. Самостійна робота 

 

№ 

з/п 

 Назва теми Кількість годин 

1 Тема 1. Цифрова економіка в контексті четвертої промислової 

революції та виклики формування Єдиного цифрового ринку ЄС 

1 - 

2 Тема 2. Особливості ринків інформаційних ресурсів: попит, 

пропозиція, ринкова рівновага та класифікація світових 

інформаційних структур 

1 - 

3 Тема 3. Структура світових інформаційних мереж, трансформація 

соціальних мереж у глобальних маркетингових комунікаціях та 

інституційні аспекти інтеграції інформаційних ринків України і ЄС 

1 - 

4 Тема 4. Сучасні підходи до менеджменту безперервності бізнесу та 

трансферу інновацій у глобальних ланцюгах вартості 
1 - 

5 Тема 5. Мультимедійні аспекти оцінки інноваційної фірми та 

інтернет-ресурси в глобальних ланцюгах вартості нових об'єктів 

інтелектуальної власності 

1 - 

6 Тема 6. Формування сучасної маркетингової парадигми та 

тенденції розвитку міжнародного маркетингу 

1 - 

7 Тема 7. Формування соціально-орієнтованої економічної системи 

держави 

1 - 

8 Тема 8. Основні моделі та новітні форми державно-приватного 

партнерства у міжнародному бізнесі 

- 

9 Тема 9.  Концептуалізація міжнародних фінансових інновацій та їх 

інноваційна еволюція 

1 - 

10 Тема 10.  Розвиток систем електронних і пірінгових криптовалют 

та сучасні фінансові технології на міжнародних страхових ринках 

1 - 

11 Тема 11. Взаємодія національних та наднаціональних інститутів 

глобального конкурентного середовища 
1 - 

12 Тема 12. Особливості формування міжнародних виробничих 

мереж та сучасні логістичні технології в управлінні ланцюгами 

постачання 

1  

13 Тема 13. Аутсорсинг та розвиток технологій менеджменту бізнес-

процесів як інструмент забезпечення конкурентних переваг 

компанії 

1  



14 Тема 14. Аутсорсинг на міжнародному рівні переваги, підходи до 

управління та подолання криз як інституційний механізм і 

логістична технологія 

1  

15 Тема 15. Міжнародне консультування як перспективний напрям 

розвитку новітніх форм міжнародного бізнесу 

1  

16 Тема 16. Інноваційний консалтинг в інфраструктурі: види, 

технології та інструменти управління корпоративним розвитком 

 

Разом 14 - 

 

6.5. Орієнтовні індивідуальні завдання  

 

● Вплив на розвиток цифрової економіки четвертої промислової революції. 

● Ключові характеристики цифрової економіки у контексті четвертої промислової 

революції. 

● Основні виклики які виникають при реалізації цифрової економіки в ЄС. 

● Роль ЄС у глобальному розвитку цифрової економіки. 

● Основні цілі та етапи формування єдиного цифрового ринку ЄС. 

● Правові та регуляторні виклики які стоять перед країнами ЄС у процесі створення єдиного 

цифрового ринку. 

● Основні проблеми при гармонізації цифрових ринків у країнах ЄС. 

● Як регіональні відмінності між країнами ЄС впливають на реалізацію концепції єдиного 

цифрового ринку. 

● Зміна економічних відносин в ЄС у контексті цифровізації. 

● Перспективи розвитку цифрової економіки в ЄС у найближчі роки. 

● Сприяння четвертої промислової революції в інтеграції цифрових технологій у різних 

секторах економіки ЄС. 

● Приклади успішної реалізації проектів у рамках Єдиного цифрового ринку в ЄС. 

● Роль нових технологій, таких як штучний інтелект і блокчейн, у розвитку цифрової 

економіки в ЄС. 

● Лсновні особливості ринків інформаційних ресурсів у порівнянні з традиційними ринками 

товарів і послуг. 

● Формування попиту і пропозиції на ринку інформаційних ресурсів. 

● Фактори які впливають на ринкову рівновагу в сфері інформаційних ресурсів. 

● Як змінюється попит на інформаційні ресурси в умовах цифрової трансформації. 

● Основні проблеми які можуть виникнути при досягненні ринкової рівноваги в 

інформаційних ринках. 



● Критерії що використовуються для класифікації світових інформаційних ресурсів, таких 

як бази даних і мережі. 

● Як різні класи інформаційних структур впливають на їхню функціональність і 

ефективність. 

● Особливості баз даних, що використовуються у світовій інформаційній інфраструктурі. 

● Основні компоненти і структури що складають світові інформаційні мережі. 

● Організація системи пошуку інформації в світових інформаційних мережах. 

● Технологічні та організаційні фактори які впливають на ефективність інформаційних 

мереж. 

● Ключові тенденції трансформації соціальних мереж у контексті глобальних маркетингових 

комунікацій. 

● Використання соціальних мереж для оптимізації глобальних маркетингових стратегій. 

● Основні інституційні бар'єри на шляху інтеграції інформаційних ринків України і ЄС. 

● Регуляторні та правові аспекти при інтеграції інформаційних ринків між Україною та ЄС. 

● Вплив світових інформаційних мереж на глобальні маркетингові стратегії. 

● Виклики які постають перед інтеграцією інформаційних ринків України в європейську 

інформаційну інфраструктуру. 

● Трансформація соціальних мереж на міжнародних комунікаційних практиках. 

● Менеджмент безперервності бізнесу, і як він еволюціонував у сучасних умовах. 

● Ключові компоненти сучасного менеджменту безперервності бізнесу. 

● Вплив глобальних економічних та політичних змін на менеджмент безперервності 

бізнесу. 

● Використання сучасних технологій для забезпечення безперервності бізнесу. 

● Інтеграція цифрових технологій та  сприяння покращенню стійкості бізнесу. 

● Трансфер інновацій у глобальних ланцюгах вартості. 

● Бар'єри та виклики, що виникають при трансфері інновацій між різними країнами. 

● Сучасні моделі співпраці в рамках глобальних ланцюгів вартості, що сприяють 

інноваціям. 

● Основні ризики, що загрожують безперервності бізнесу в умовах глобалізації.  

● Роль мультимедійних платформ у формуванні ринкової вартості інноваційних компаній. 



● Ключові показники, що використовуються для оцінки інноваційної фірми з урахуванням 

мультимедійного аспекту. 

● Як розвиток інтернет-ресурсів змінює глобальні ланцюги вартості в контексті 

інтелектуальної власності. 

● Нові об’єкти інтелектуальної власності які виникають у цифровій епохі та їх інтеграція в 

глобальні ланцюги вартості. 

● Сприяння підвищенню ефективності оцінки інновацій шляхом використання 

мультимедійних технологій.  

● Сприяння поширенню та захисту нових об’єктів інтелектуальної власності через інтернет-

ресурси. 

● Виклики які виникають при трансфері інтелектуальної власності через інтернет-ресурси у 

глобальних ланцюгах вартості. 

● Вплив регулювання інтелектуальної власності в різних країнах на використання інтернет-

ресурсів у глобальних ланцюгах вартості. 

● Взаємодія мультимедійних аспектів та інтернет-ресурсів для підвищення вартості нових 

об'єктів інтелектуальної власності. 

● Інноваційні підходи, що можуть бути застосовані для оцінки об’єктів інтелектуальної 

власності, що створюються з використанням інтернет-ресурсів та мультимедіа.  

● Основні елементи які формують сучасну маркетингову парадигму в умовах глобалізації. 

● Зміна підходів до міжнародного маркетингу за допомогою цифрових технологій. 

● Ключові тренди які впливають на розвиток міжнародного маркетингу в різних регіонах 

світу. 

● Як соціальні мережі трансформують взаємодію брендів з міжнародною аудиторією. 

● Яку роль відіграють культурні відмінності у формуванні маркетингових стратегій для 

міжнародних ринків. 

● Як змінюється концепція цінності для споживачів у контексті сучасного маркетингу. 

● Виклики, що постають перед міжнародними компаніями в умовах швидкоплинних 

ринкових умов. 

● Як стійкий розвиток (sustainability) впливає на формування сучасних маркетингових 

стратегій. 

● Інноваційні підходи до маркетингу які використовують глобальні компанії для залучення 

споживачів. 



● Зміни в поведінці споживачів, що впливають на розвиток міжнародного маркетингу. 

● Тенденції в області персоналізації маркетингових комунікацій які можна спостерігати на 

міжнародних ринках. 

● Основні принципи формування соціально-орієнтованої економічної системи держави. 

● Вплив соціально-орієнтованої економічної система на забезпечення соціальної 

справедливості та економічного розвитку. 

● Роль і функції держави у створенні та підтримці соціально-орієнтованої економічної 

системи. 

● Механізми впровадження соціально-орієнтованих політик у економічну діяльність 

держави. 

● Вплив соціально-орієнтованих економічних моделей на бізнес-середовище і 

підприємницьку діяльність. 

● Виклики та проблеми які постають перед державами у процесі формування соціально-

орієнтованої економічної системи. 

● Як соціально-орієнтована економічна система сприяє зменшенню економічної нерівності. 

● Приклади успішних соціально-орієнтованих економічних систем з практики інших країн. 

● Взаємодія соціально-орієнтованої економічної системи з міжнародними економічними 

інститутами і стандартами. 

● Інструменти та стратегії які використовують держави для інтеграції соціальних цілей у свої 

економічні політики. 

● Основні моделі державно-приватного партнерства, що існують у міжнародному бізнесі. 

● Різні моделі державно-приватного партнерства які впливають на ефективність реалізації 

міжнародних бізнес-проектів. 

● Новітні форми державно-приватного партнерства які з’явилися останнім часом, і як вони 

відрізняються від традиційних моделей. 

● Ключові переваги та виклики які асоціюються з новітніми формами державно-приватного 

партнерства у міжнародному бізнесі. 

● Як держави і приватні компанії взаємодіють у рамках новітніх форм партнерства для 

досягнення спільних цілей. 

● Роль технологічних інновацій у розвитку нових форм державно-приватного партнерства. 

● Вплива законодавчих та регуляторних змін на розвиток і реалізацію моделей державно-

приватного партнерства. 



● Приклади успішного застосування новітніх форм державно-приватного партнерства які 

можна навести з практики міжнародних бізнес-проектів. 

● Вплив ризиків та невизначеності у міжнародному бізнесі на ефективність державно-

приватного партнерства. 

● Ключові етапи еволюції фінансових інструментів які можна виділити в контексті 

міжнародних фінансових інновацій. 

● Вплив міжнародних фінансових інновацій на глобальну фінансову систему та її учасників. 

● Новітні фінансові інструменти які сприяють покращенню доступу до фінансових ресурсів 

на міжнародному рівні. 

● Ризики та можливості які пов'язані з впровадженням фінансових інновацій у 

міжнародному контексті. 

● Концептуалізація фінансових інновацій з появою технологій, таких як блокчейн та 

криптовалюти. 

● Роль міжнародних фінансових інституцій у підтримці та регулюванні інноваційних 

фінансових інструментів. 

● Як міжнародна співпраця сприяє розвитку та впровадженню фінансових інновацій у різних 

країнах. 

● Фактори які стимулюють або перешкоджають поширенню фінансових інновацій у різних 

регіонах світу. 

● Вплив на міжнародні страхові ринки розвитку пірінгових криптовалют. 

● Переваги та ризики які виникають при використанні криптовалют у страхових операціях. 

● Як сучасні фінансові технології трансформують бізнес-моделі на міжнародних страхових 

ринках. 

● Роль блокчейн-технології у забезпеченні прозорості та безпеки страхових угод. 

● Регуляторні виклики які виникають перед міжнародними страховими компаніями у зв’язку 

з впровадженням криптовалют. 

● Як пірінгові платформи змінюють традиційні підходи до страхування на міжнародному 

рівні. 

● Новітні фінансові технології які сприяють оптимізації процесів у страхуванні. 

● Адаптація міжнародних страхових ринків до використання криптовалют у своїй 

діяльності. 



● Взаємодія національних та наднаціональних інститутів для забезпечення конкурентних 

переваг у глобальному економічному середовищі. 

● Основні функції національних і наднаціональних інститутів у формуванні глобальної 

конкурентної стратегії. 

● Вплив дипломатичних інституцій на лобіювання конкурентних позицій українського 

бізнесу на міжнародних ринках. 

● Методи та стратегії які використовуються дипломатичними інституціями для підтримки та 

просування українського бізнесу за кордоном. 

● Приклади успішних дипломатичних ініціатив у підтримці українського бізнесу на 

міжнародних ринках. 

● Основні інституційні пастки які можуть виникати у сучасних міжнародних бізнес-

процесах, і як вони впливають на конкурентні позиції компаній. 

● Як бізнеси можуть уникати чи мінімізувати вплив інституційних пасток у міжнародних 

бізнес-процесах. 

● Ризики та виклики які можуть виникнути в результаті недостатньої координації між 

національними та наднаціональними інститутами у глобальному конкурентному 

середовищі. 

● Як зміни в міжнародних регуляторних середовищах впливають на конкурентні стратегії 

національних і наднаціональних інститутів. 

● Тенденції у взаємодії національних і наднаціональних інститутів які можна спостерігати у 

сучасному глобальному конкурентному середовищі. 

● Рекомендації які можна дати для покращення ефективності дипломатичних інституцій у 

лобіюванні конкурентних позицій на міжнародних ринках. 

● Ключові фактори які впливають на формування міжнародних виробничих мереж у 

сучасному глобальному середовищі. 

● Як сучасні логістичні технології змінюють підходи до управління ланцюгами постачання 

в міжнародному контексті. 

● Виклики при інтеграції виробничих мереж різних країн та регіонів. 

● Використання технологій, таких як штучний інтелект і блокчейн та їх вплив на 

ефективність ланцюгів постачання. 

● Яку роль відіграють цифрові платформи в оптимізації міжнародних виробничих мереж та 

логістичних процесів? 



● Швидка адаптація компаній до змін у попиті та пропозиції на міжнародних ринках за 

допомогою сучасних логістичних технологій. 

● Стратегії які використовуються для забезпечення стійкості та безперервності роботи 

міжнародних виробничих мереж. 

● Як управління ланцюгами постачання впливає на екологічну стійкість та соціальну 

відповідальність у глобальному масштабі. 

● Приклади успішного застосування сучасних логістичних технологій в управлінні 

міжнародними виробничими мережами. 

● Вплив аутсорсингу на оптимізацію бізнес-процесів та підвищення ефективності компанії. 

● Технології менеджменту бізнес-процесів які сприяють успішному управлінню 

аутсорсингом. 

● Роль аутсорсингу у створенні конкурентних переваг на сучасному ринку. 

● Ризики пов’язані з аутсорсингом і як їх можна мінімізувати за допомогою технологій 

менеджменту бізнес-процесів. 

● Як вибір партнерів з аутсорсингу впливає на стратегію компанії та її 

конкурентоспроможність. 

● Ключові показники ефективності (KPI) які слід використовувати для оцінки успішності 

аутсорсингу. 

● Як новітні технології, такі як автоматизація та штучний інтелект, змінюють підходи до 

аутсорсингу бізнес-процесів. 

● Приклади успішного використання аутсорсингу для забезпечення конкурентних переваг. 

● Як аутсорсинг допомагає компаніям швидко адаптуватися до змін на ринку та 

підтримувати інновації. 

● Яку роль відіграє управління аутсорсингом у довгостроковій стратегії розвитку компанії. 

● Ключові переваги аутсорсингу на міжнародному рівні в порівнянні з внутрішніми бізнес-

процесами. 

● Підхід міжнародних компаній до управління аутсорсингом для максимізації його 

ефективності. 

● Яким чином аутсорсинг допомагає подолати організаційні та фінансові кризи в 

міжнародних фірмах. 

● Особливості аутсорсингу як інституційного механізму які роблять його важливим 

інструментом в глобальному бізнесі. 



● Як аутсорсинг впливає на логістичні процеси в міжнародних компаніях і їхню здатність до 

інтеграції глобальних ланцюгів постачання. 

● Ризики які можуть виникати під час використання аутсорсингу на міжнародному рівні, і 

як їх можна мінімізувати. 

● Як інноваційні технології впливають на розвиток аутсорсингу як логістичної управлінської 

технології. 

●  Приклади успішного подолання криз за допомогою аутсорсингу з міжнародної практики. 

● Вибір підходу до управління аутсорсингом, що впливає на конкурентоспроможність 

компанії на світовому ринку. 

● Роль аутсорсингу у глобалізації бізнесу та розширенні міжнародних ринків. 

● Основні чинники які сприяють зростанню попиту на міжнародне консультування у 

сучасному бізнес-середовищі. 

● Вплив міжнародного консультування на глобалізацію бізнесу та розвиток міжнародних 

ринків. 

● Особливості надання консалтингових послуг у міжнародному контексті, порівняно з 

локальним консультуванням. 

● Як міжнародне консультування допомагає компаніям адаптуватися до різних економічних 

та правових систем у різних країнах. 

● Сучасні тенденції та виклики які існують в сфері міжнародного консультування. 

● Як цифрові технології та глобальні комунікаційні мережі змінюють процес надання 

міжнародних консалтингових послуг. 

● Роль міжнародного консультування у підтримці інновацій та технологічного розвитку 

бізнесу на глобальному рівні. 

● Як міжнародні консалтингові компанії сприяють виходу малих і середніх підприємств на 

міжнародні ринки. 

● Етичні та культурні виклики, що постають перед міжнародними консультантами під час 

роботи з компаніями з різних країн. 

● Як міжнародне консультування сприяє розвитку сталого бізнесу та корпоративної 

соціальної відповідальності в глобальному масштабі. 

● Основні види інноваційного консалтингу які застосовуються в сучасній інфраструктурі.  

● Як новітні технології впливають на процеси інноваційного консалтингу та управління 

корпоративним розвитком. 



● Інструменти інноваційного консалтингу які є найефективнішими для стимулювання 

корпоративних інновацій. 

● Роль інноваційного консалтингу у трансформації корпоративної інфраструктури та 

впровадженні нових бізнес-моделей. 

● Як інноваційний консалтинг може допомогти компаніям оптимізувати внутрішні процеси 

та підвищити конкурентоспроможність. 

● Технологічні рішення які сприяють підвищенню ефективності інноваційного консалтингу 

в управлінні корпоративним розвитком. 

● Як інноваційний консалтинг впливає на стратегічне планування та довгостроковий 

розвиток компаній. 

● Виклики та ризики які постають перед консультантами при впровадженні інновацій у 

корпоративну інфраструктуру. 

● Як інтеграція інноваційного консалтингу з цифровими технологіями змінює підходи до 

управління корпоративним розвитком. 

● Приклади успішного використання інноваційного консалтингу та його вплив на розвиток 

бізнесу. 

 

6.6. Контрольні запитання для самодіагностики 

 

1. Як четверта промислова революція впливає на розвиток цифрової економіки? 

2. Які ключові характеристики цифрової економіки у контексті четвертої промислової 

революції? 

3. Які основні виклики виникають при реалізації цифрової економіки в ЄС? 

4. Яку роль відіграє ЄС у глобальному розвитку цифрової економіки? 

5. Які основні цілі та етапи формування Єдиного цифрового ринку ЄС? 

6. Які основні проблеми виникають при гармонізації цифрових ринків у країнах ЄС? 

7. Як регіональні відмінності між країнами ЄС впливають на реалізацію концепції Єдиного 

цифрового ринку? 

8. Які перспективи розвитку цифрової економіки в ЄС у найближчі роки? 

9. Як четверта промислова революція може сприяти інтеграції цифрових технологій у 

різних секторах економіки ЄС? 

10. Які приклади успішної реалізації проектів у рамках Єдиного цифрового ринку можна 

виділити в ЄС? 

11. Яку роль відіграють нові технології, такі як штучний інтелект і блокчейн, у розвитку 

цифрової економіки в ЄС? 



12. Які основні особливості ринків інформаційних ресурсів у порівнянні з традиційними 

ринками товарів і послуг? 

13. Як формуються попит і пропозиція на ринку інформаційних ресурсів? 

14. Які фактори впливають на ринкову рівновагу в сфері інформаційних ресурсів? 

15. Які критерії використовуються для класифікації світових інформаційних ресурсів, таких 

як бази даних і мережі? 

16. Які особливості баз даних, що використовуються у світовій інформаційній 

інфраструктурі? 

17. Які основні компоненти і структури складають світові інформаційні мережі? 

18. Які технологічні та організаційні фактори впливають на ефективність інформаційних 

мереж? 

19. Які ключові тенденції трансформації соціальних мереж у контексті глобальних 

маркетингових комунікацій? 

20. Як соціальні мережі можуть бути використані для оптимізації глобальних 

маркетингових стратегій? 

21. Які основні інституційні бар'єри існують на шляху інтеграції інформаційних ринків 

України і ЄС? 

22. Як світові інформаційні мережі впливають на глобальні маркетингові стратегії? 

23. Які виклики постають перед інтеграцією інформаційних ринків України в європейську 

інформаційну інфраструктуру? 

24. Що таке менеджмент безперервності бізнесу, і як він еволюціонував у сучасних 

умовах? 

25. Які ключові компоненти сучасного менеджменту безперервності бізнесу? 

26. Які сучасні технології використовуються для забезпечення безперервності бізнесу? 

27. Як інтеграція цифрових технологій сприяє покращенню стійкості бізнесу? 

28. Які бар'єри та виклики виникають при трансфері інновацій між різними країнами? 

29. Які сучасні моделі співпраці в рамках глобальних ланцюгів вартості сприяють 

інноваціям? 

30. Яку роль відіграють мультимедійні платформи у формуванні ринкової вартості 

інноваційних компаній? 

31. Як розвиток інтернет-ресурсів змінює глобальні ланцюги вартості в контексті 

інтелектуальної власності? 

32. Як використання мультимедійних технологій може сприяти підвищенню ефективності 

оцінки інновацій? 

33. Як інтернет-ресурси можуть сприяти поширенню та захисту нових об’єктів 

інтелектуальної власності? 



34. Які виклики виникають при трансфері інтелектуальної власності через інтернет-ресурси 

у глобальних ланцюгах вартості? 

35. Як регулювання інтелектуальної власності в різних країнах впливає на використання 

інтернет-ресурсів у глобальних ланцюгах вартості? 

36. Які інноваційні підходи можуть бути застосовані для оцінки об’єктів інтелектуальної 

власності, що створюються з використанням інтернет-ресурсів та мультимедіа?  

37. Які основні елементи формують сучасну маркетингову парадигму в умовах 

глобалізації? 

38. Як цифрові технології змінюють підходи до міжнародного маркетингу? 

39. Які ключові тренди впливають на розвиток міжнародного маркетингу в різних регіонах 

світу? 

40. Як соціальні мережі трансформують взаємодію брендів з міжнародною аудиторією? 

41. Які виклики постають перед міжнародними компаніями в умовах швидкоплинних 

ринкових умов? 

42. Як стійкий розвиток (sustainability) впливає на формування сучасних маркетингових 

стратегій? 

43. Які інноваційні підходи до маркетингу використовують глобальні компанії для 

залучення споживачів? 

44. Як зміни в поведінці споживачів впливають на розвиток міжнародного маркетингу? 

45. Які тенденції в області персоналізації маркетингових комунікацій можна спостерігати 

на міжнародних ринках? 

46. Які основні принципи формування соціально-орієнтованої економічної системи 

держави? 

47. Як соціально-орієнтована економічна система впливає на забезпечення соціальної 

справедливості та економічного розвитку? 

48. Які механізми впровадження соціально-орієнтованих політик у економічну діяльність 

держави? 

49. Як соціально-орієнтовані економічні моделі впливають на бізнес-середовище і 

підприємницьку діяльність? 

50. Які виклики та проблеми постають перед державами у процесі формування соціально-

орієнтованої економічної системи? 

51. Які приклади успішних соціально-орієнтованих економічних систем можна навести з 

практики інших країн? 

52. Які інструменти та стратегії використовують держави для інтеграції соціальних цілей у 

свої економічні політики? 

53. Які основні моделі державно-приватного партнерства існують у міжнародному бізнесі? 



54. Як різні моделі державно-приватного партнерства впливають на ефективність реалізації 

міжнародних бізнес-проектів? 

55. Які новітні форми державно-приватного партнерства з’явилися останнім часом, і як 

вони відрізняються від традиційних моделей? 

56. Які ключові переваги та виклики асоціюються з новітніми формами державно-

приватного партнерства у міжнародному бізнесі? 

57. Як держави і приватні компанії взаємодіють у рамках новітніх форм партнерства для 

досягнення спільних цілей? 

58. Як законодавчі та регуляторні зміни впливають на розвиток і реалізацію моделей 

державно-приватного партнерства? 

59. Які приклади успішного застосування новітніх форм державно-приватного партнерства 

можна навести з практики міжнародних бізнес-проектів? 

60. Як ризики та невизначеність у міжнародному бізнесі впливають на ефективність 

державно-приватного партнерства? 

61. Які ключові етапи еволюції фінансових інструментів можна виділити в контексті 

міжнародних фінансових інновацій? 

62. Як міжнародні фінансові інновації впливають на глобальну фінансову систему та її 

учасників? 

63. Які новітні фінансові інструменти сприяють покращенню доступу до фінансових 

ресурсів на міжнародному рівні? 

64. Які ризики та можливості пов'язані з впровадженням фінансових інновацій у 

міжнародному контексті? 

65. Як змінилася концептуалізація фінансових інновацій з появою технологій, таких як 

блокчейн та криптовалюти? 

66. Яку роль відіграють міжнародні фінансові інституції у підтримці та регулюванні 

інноваційних фінансових інструментів? 

67. Як міжнародна співпраця сприяє розвитку та впровадженню фінансових інновацій у 

різних країнах? 

68. Які фактори стимулюють або перешкоджають поширенню фінансових інновацій у 

різних регіонах світу? 

69. Як розвиток пірінгових криптовалют впливає на міжнародні страхові ринки? 

70. Які переваги та ризики виникають при використанні криптовалют у страхових 

операціях? 

71. Як сучасні фінансові технології трансформують бізнес-моделі на міжнародних 

страхових ринках? 



72. Яку роль відіграють блокчейн-технології у забезпеченні прозорості та безпеки 

страхових угод? 

73. Які регуляторні виклики виникають перед міжнародними страховими компаніями у 

зв’язку з впровадженням криптовалют? 

74. Як пірінгові платформи змінюють традиційні підходи до страхування на міжнародному 

рівні? 

75. Які новітні фінансові технології сприяють оптимізації процесів у страхуванні? 

76. Як міжнародні страхові ринки адаптуються до використання криптовалют у своїй 

діяльності?  

77. Як національні та наднаціональні інститути взаємодіють для забезпечення 

конкурентних переваг у глобальному економічному середовищі? 

78. Які основні функції національних і наднаціональних інститутів у формуванні глобальної 

конкурентної стратегії? 

79. Як дипломатичні інституції впливають на лобіювання конкурентних позицій 

українського бізнесу на міжнародних ринках? 

80. Які методи та стратегії використовуються дипломатичними інституціями для підтримки 

та просування українського бізнесу за кордоном? 

81. Які конкретні приклади успішних дипломатичних ініціатив у підтримці українського 

бізнесу на міжнародних ринках можна навести? 

82. Які основні інституційні пастки можуть виникати у сучасних міжнародних бізнес-

процесах, і як вони впливають на конкурентні позиції компаній? 

83. Як бізнеси можуть уникати чи мінімізувати вплив інституційних пасток у міжнародних 

бізнес-процесах? 

84. Які ризики та виклики можуть виникнути в результаті недостатньої координації між 

національними та наднаціональними інститутами у глобальному конкурентному середовищі? 

85. Як зміни в міжнародних регуляторних середовищах впливають на конкурентні стратегії 

національних і наднаціональних інститутів? 

86. Які тенденції у взаємодії національних і наднаціональних інститутів можна спостерігати 

у сучасному глобальному конкурентному середовищі? 

87. Які рекомендації можна дати для покращення ефективності дипломатичних інституцій 

у лобіюванні конкурентних позицій на міжнародних ринках? 

88. Які ключові фактори впливають на формування міжнародних виробничих мереж у 

сучасному глобальному середовищі? 

89. Як сучасні логістичні технології змінюють підходи до управління ланцюгами 

постачання в міжнародному контексті? 

90. Які виклики виникають при інтеграції виробничих мереж різних країн та регіонів? 



91. Як використання технологій, таких як штучний інтелект і блокчейн, впливає на 

ефективність ланцюгів постачання? 

92. Яку роль відіграють цифрові платформи в оптимізації міжнародних виробничих мереж 

та логістичних процесів? 

93. Як сучасні логістичні технології допомагають компаніям швидко адаптуватися до змін 

у попиті та пропозиції на міжнародних ринках? 

94. Які стратегії використовуються для забезпечення стійкості та безперервності роботи 

міжнародних виробничих мереж? 

95. Як управління ланцюгами постачання впливає на екологічну стійкість та соціальну 

відповідальність у глобальному масштабі? 

96. Які приклади успішного застосування сучасних логістичних технологій в управлінні 

міжнародними виробничими мережами можна навести? 

97. Як аутсорсинг впливає на оптимізацію бізнес-процесів та підвищення ефективності 

компанії? 

98. Які технології менеджменту бізнес-процесів сприяють успішному управлінню 

аутсорсингом? 

99. Яку роль відіграє аутсорсинг у створенні конкурентних переваг на сучасному ринку? 

100. Які ризики пов’язані з аутсорсингом і як їх можна мінімізувати за допомогою 

технологій менеджменту бізнес-процесів? 

101. Як вибір партнерів з аутсорсингу впливає на стратегію компанії та її 

конкурентоспроможність? 

102. Які ключові показники ефективності (KPI) слід використовувати для оцінки 

успішності аутсорсингу? 

103. Як новітні технології, такі як автоматизація та штучний інтелект, змінюють підходи до 

аутсорсингу бізнес-процесів? 

104. Які приклади успішного використання аутсорсингу для забезпечення конкурентних 

переваг можна навести? 

105. Як аутсорсинг допомагає компаніям швидко адаптуватися до змін на ринку та 

підтримувати інновації? 

106. Яку роль відіграє управління аутсорсингом у довгостроковій стратегії розвитку 

компанії? 

107. Які ключові переваги аутсорсингу на міжнародному рівні порівняно з внутрішніми 

бізнес-процесами? 

108. Як різні міжнародні компанії підходять до управління аутсорсингом для максимізації 

його ефективності? 



109. Яким чином аутсорсинг допомагає подолати організаційні та фінансові кризи в 

міжнародних фірмах? 

110. Які особливості аутсорсингу як інституційного механізму роблять його важливим 

інструментом в глобальному бізнесі? 

111. Як аутсорсинг впливає на логістичні процеси в міжнародних компаніях і їхню здатність 

до інтеграції глобальних ланцюгів постачання? 

112. Які ризики можуть виникати під час використання аутсорсингу на міжнародному рівні, 

і як їх можна мінімізувати? 

113. Як інноваційні технології впливають на розвиток аутсорсингу як логістичної 

управлінської технології? 

114. Які приклади успішного подолання криз за допомогою аутсорсингу можна навести з 

міжнародної практики? 

115. Як вибір підходу до управління аутсорсингом впливає на конкурентоспроможність 

компанії на світовому ринку? 

116. Яку роль відіграє аутсорсинг у глобалізації бізнесу та розширенні міжнародних ринків? 

117. Які основні чинники сприяють зростанню попиту на міжнародне консультування у 

сучасному бізнес-середовищі? 

118. Як міжнародне консультування впливає на глобалізацію бізнесу та розвиток 

міжнародних ринків? 

119. Які особливості надання консалтингових послуг у міжнародному контексті, порівняно 

з локальним консультуванням? 

120. Як міжнародне консультування допомагає компаніям адаптуватися до різних 

економічних та правових систем у різних країнах? 

121. Які сучасні тенденції та виклики існують в сфері міжнародного консультування? 

122. Як цифрові технології та глобальні комунікаційні мережі змінюють процес надання 

міжнародних консалтингових послуг? 

123. Яку роль відіграє міжнародне консультування у підтримці інновацій та технологічного 

розвитку бізнесу на глобальному рівні? 

124. Як міжнародні консалтингові компанії сприяють виходу малих і середніх підприємств 

на міжнародні ринки? 

125. Які етичні та культурні виклики постають перед міжнародними консультантами під 

час роботи з компаніями з різних країн? 

126. Як міжнародне консультування сприяє розвитку сталого бізнесу та корпоративної 

соціальної відповідальності в глобальному масштабі? 

127. Які основні види інноваційного консалтингу застосовуються в сучасній 

інфраструктурі? 



128. Як новітні технології впливають на процеси інноваційного консалтингу та управління 

корпоративним розвитком? 

129. Які інструменти інноваційного консалтингу є найефективнішими для стимулювання 

корпоративних інновацій? 

130. Яку роль відіграє інноваційний консалтинг у трансформації корпоративної 

інфраструктури та впровадженні нових бізнес-моделей? 

131. Як інноваційний консалтинг може допомогти компаніям оптимізувати внутрішні 

процеси та підвищити конкурентоспроможність? 

132. Які технологічні рішення сприяють підвищенню ефективності інноваційного 

консалтингу в управлінні корпоративним розвитком? 

133. Як інноваційний консалтинг впливає на стратегічне планування та довгостроковий 

розвиток компаній? 

134. Які виклики та ризики постають перед консультантами при впровадженні інновацій у 

корпоративну інфраструктуру? 

135. Як інтеграція інноваційного консалтингу з цифровими технологіями змінює підходи 

до управління корпоративним розвитком? 

136. Які приклади успішного використання інноваційного консалтингу можна навести для 

ілюстрації його впливу на розвиток бізнесу? 

 

6.8. Орієнтовний перелік питань на іспит 
 

1. Вплив на розвиток цифрової економіки четвертої промислової революції. 

2. Ключові характеристики цифрової економіки у контексті четвертої промислової 

революції. 

3. Основні виклики які виникають при реалізації цифрової економіки в ЄС. 

4. Роль ЄС у глобальному розвитку цифрової економіки. 

5. Основні цілі та етапи формування єдиного цифрового ринку ЄС. 

6. Правові та регуляторні виклики які стоять перед країнами ЄС у процесі створення 

єдиного цифрового ринку. 

7. Основні проблеми при гармонізації цифрових ринків у країнах ЄС. 

8. Як регіональні відмінності між країнами ЄС впливають на реалізацію концепції 

єдиного цифрового ринку. 

9. Зміна економічних відносин в ЄС у контексті цифровізації. 

10. Перспективи розвитку цифрової економіки в ЄС у найближчі роки. 

11. Сприяння четвертої промислової революції в інтеграції цифрових технологій у різних 

секторах економіки ЄС. 



12. Приклади успішної реалізації проектів у рамках Єдиного цифрового ринку в ЄС. 

13. Роль нових технологій, таких як штучний інтелект і блокчейн, у розвитку цифрової 

економіки в ЄС. 

14. Лсновні особливості ринків інформаційних ресурсів у порівнянні з традиційними 

ринками товарів і послуг. 

15. Формування попиту і пропозиції на ринку інформаційних ресурсів. 

16. Фактори які впливають на ринкову рівновагу в сфері інформаційних ресурсів. 

17. Як змінюється попит на інформаційні ресурси в умовах цифрової трансформації. 

18. Основні проблеми які можуть виникнути при досягненні ринкової рівноваги в 

інформаційних ринках. 

19. Критерії що використовуються для класифікації світових інформаційних ресурсів, 

таких як бази даних і мережі. 

20. Як різні класи інформаційних структур впливають на їхню функціональність і 

ефективність. 

21. Особливості баз даних, що використовуються у світовій інформаційній інфраструктурі.  

22. Основні компоненти і структури що складають світові інформаційні мережі. 

23. Організація системи пошуку інформації в світових інформаційних мережах. 

24. Технологічні та організаційні фактори які впливають на ефективність інформаційних 

мереж. 

25. Ключові тенденції трансформації соціальних мереж у контексті глобальних 

маркетингових комунікацій. 

26. Використання соціальних мереж для оптимізації глобальних маркетингових стратегій. 

27. Основні інституційні бар'єри на шляху інтеграції інформаційних ринків України і ЄС. 

28. Регуляторні та правові аспекти при інтеграції інформаційних ринків між Україною та 

ЄС. 

29. Вплив світових інформаційних мереж на глобальні маркетингові стратегії. 

30. Виклики які постають перед інтеграцією інформаційних ринків України в європейську 

інформаційну інфраструктуру. 

31. Трансформація соціальних мереж на міжнародних комунікаційних практиках. 

32. Менеджмент безперервності бізнесу, і як він еволюціонував у сучасних умовах. 

33. Ключові компоненти сучасного менеджменту безперервності бізнесу. 

34. Вплив глобальних економічних та політичних змін на менеджмент безперервності 

бізнесу. 

35. Використання сучасних технологій для забезпечення безперервності бізнесу. 

36. Інтеграція цифрових технологій та  сприяння покращенню стійкості бізнесу. 

37. Трансфер інновацій у глобальних ланцюгах вартості. 



38. Бар'єри та виклики, що виникають при трансфері інновацій між різними країнами. 

39. Сучасні моделі співпраці в рамках глобальних ланцюгів вартості, що сприяють 

інноваціям. 

40. Основні ризики, що загрожують безперервності бізнесу в умовах глобалізації. 

41. Роль мультимедійних платформ у формуванні ринкової вартості інноваційних 

компаній. 

42. Ключові показники, що використовуються для оцінки інноваційної фірми з 

урахуванням мультимедійного аспекту. 

43. Як розвиток інтернет-ресурсів змінює глобальні ланцюги вартості в контексті 

інтелектуальної власності. 

44. Нові об’єкти інтелектуальної власності які виникають у цифровій епохі та їх інтеграція 

в глобальні ланцюги вартості. 

45. Сприяння підвищенню ефективності оцінки інновацій шляхом використання 

мультимедійних технологій.  

46. Сприяння поширенню та захисту нових об’єктів інтелектуальної власності через 

інтернет-ресурси. 

47. Виклики які виникають при трансфері інтелектуальної власності через інтернет-

ресурси у глобальних ланцюгах вартості. 

48. Вплив регулювання інтелектуальної власності в різних країнах на використання 

інтернет-ресурсів у глобальних ланцюгах вартості. 

49. Взаємодія мультимедійних аспектів та інтернет-ресурсів для підвищення вартості 

нових об'єктів інтелектуальної власності. 

50. Інноваційні підходи, що можуть бути застосовані для оцінки об’єктів інтелектуальної 

власності, що створюються з використанням інтернет-ресурсів та мультимедіа.  

51. Основні елементи які формують сучасну маркетингову парадигму в умовах 

глобалізації. 

52. Зміна підходів до міжнародного маркетингу за допомогою цифрових технологій. 

53. Ключові тренди які впливають на розвиток міжнародного маркетингу в різних регіонах 

світу. 

54. Як соціальні мережі трансформують взаємодію брендів з міжнародною аудиторією. 

55. Яку роль відіграють культурні відмінності у формуванні маркетингових стратегій для 

міжнародних ринків. 

56. Як змінюється концепція цінності для споживачів у контексті сучасного маркетингу. 

57. Виклики, що постають перед міжнародними компаніями в умовах швидкоплинних 

ринкових умов. 



58. Як стійкий розвиток (sustainability) впливає на формування сучасних маркетингових 

стратегій. 

59. Інноваційні підходи до маркетингу які використовують глобальні компанії для 

залучення споживачів. 

60. Зміни в поведінці споживачів, що впливають на розвиток міжнародного маркетингу. 

61. Тенденції в області персоналізації маркетингових комунікацій які можна спостерігати 

на міжнародних ринках. 

62. Основні принципи формування соціально-орієнтованої економічної системи держави. 

63. Вплив соціально-орієнтованої економічної система на забезпечення соціальної 

справедливості та економічного розвитку. 

64. Роль і функції держави у створенні та підтримці соціально-орієнтованої економічної 

системи. 

65. Механізми впровадження соціально-орієнтованих політик у економічну діяльність 

держави. 

66. Вплив соціально-орієнтованих економічних моделей на бізнес-середовище і 

підприємницьку діяльність. 

67. Виклики та проблеми які постають перед державами у процесі формування соціально-

орієнтованої економічної системи. 

68. Як соціально-орієнтована економічна система сприяє зменшенню економічної 

нерівності. 

69. Приклади успішних соціально-орієнтованих економічних систем з практики інших 

країн. 

70. Взаємодія соціально-орієнтованої економічної системи з міжнародними економічними 

інститутами і стандартами. 

71. Інструменти та стратегії які використовують держави для інтеграції соціальних цілей у 

свої економічні політики. 

72. Основні моделі державно-приватного партнерства, що існують у міжнародному бізнесі. 

73. Різні моделі державно-приватного партнерства які впливають на ефективність 

реалізації міжнародних бізнес-проектів. 

74. Новітні форми державно-приватного партнерства які з’явилися останнім часом, і як 

вони відрізняються від традиційних моделей. 

75. Ключові переваги та виклики які асоціюються з новітніми формами державно-

приватного партнерства у міжнародному бізнесі. 

76. Як держави і приватні компанії взаємодіють у рамках новітніх форм партнерства для 

досягнення спільних цілей. 



77. Роль технологічних інновацій у розвитку нових форм державно-приватного 

партнерства. 

78. Вплива законодавчих та регуляторних змін на розвиток і реалізацію моделей державно-

приватного партнерства. 

79. Приклади успішного застосування новітніх форм державно-приватного партнерства які 

можна навести з практики міжнародних бізнес-проектів. 

80. Вплив ризиків та невизначеності у міжнародному бізнесі на ефективність державно-

приватного партнерства. 

81. Ключові етапи еволюції фінансових інструментів які можна виділити в контексті 

міжнародних фінансових інновацій. 

82. Вплив міжнародних фінансових інновацій на глобальну фінансову систему та її 

учасників. 

83. Новітні фінансові інструменти які сприяють покращенню доступу до фінансових 

ресурсів на міжнародному рівні. 

84. Ризики та можливості які пов'язані з впровадженням фінансових інновацій у 

міжнародному контексті. 

85. Концептуалізація фінансових інновацій з появою технологій, таких як блокчейн та 

криптовалюти. 

86. Роль міжнародних фінансових інституцій у підтримці та регулюванні інноваційних 

фінансових інструментів. 

87. Як міжнародна співпраця сприяє розвитку та впровадженню фінансових інновацій у 

різних країнах. 

88. Фактори які стимулюють або перешкоджають поширенню фінансових інновацій у 

різних регіонах світу. 

89. Вплив на міжнародні страхові ринки розвитку пірінгових криптовалют. 

90. Переваги та ризики які виникають при використанні криптовалют у страхових 

операціях. 

91. Як сучасні фінансові технології трансформують бізнес-моделі на міжнародних 

страхових ринках. 

92. Роль блокчейн-технології у забезпеченні прозорості та безпеки страхових угод. 

93. Регуляторні виклики які виникають перед міжнародними страховими компаніями у 

зв’язку з впровадженням криптовалют. 

94. Як пірінгові платформи змінюють традиційні підходи до страхування на міжнародному 

рівні. 

95. Новітні фінансові технології які сприяють оптимізації процесів у страхуванні. 



96. Адаптація міжнародних страхових ринків до використання криптовалют у своїй 

діяльності. 

97. Взаємодія національних та наднаціональних інститутів для забезпечення конкурентних 

переваг у глобальному економічному середовищі. 

98. Основні функції національних і наднаціональних інститутів у формуванні глобальної 

конкурентної стратегії. 

99. Вплив дипломатичних інституцій на лобіювання конкурентних позицій українського 

бізнесу на міжнародних ринках. 

100. Методи та стратегії які використовуються дипломатичними інституціями для 

підтримки та просування українського бізнесу за кордоном. 

101. Приклади успішних дипломатичних ініціатив у підтримці українського бізнесу на 

міжнародних ринках. 

102. Основні інституційні пастки які можуть виникати у сучасних міжнародних бізнес-

процесах, і як вони впливають на конкурентні позиції компаній. 

103. Як бізнеси можуть уникати чи мінімізувати вплив інституційних пасток у 

міжнародних бізнес-процесах. 

104. Ризики та виклики які можуть виникнути в результаті недостатньої координації 

між національними та наднаціональними інститутами у глобальному конкурентному 

середовищі. 

105. Як зміни в міжнародних регуляторних середовищах впливають на конкурентні 

стратегії національних і наднаціональних інститутів. 

106. Тенденції у взаємодії національних і наднаціональних інститутів які можна 

спостерігати у сучасному глобальному конкурентному середовищі. 

107. Рекомендації які можна дати для покращення ефективності дипломатичних 

інституцій у лобіюванні конкурентних позицій на міжнародних ринках. 

108. Ключові фактори які впливають на формування міжнародних виробничих мереж у 

сучасному глобальному середовищі. 

109. Як сучасні логістичні технології змінюють підходи до управління ланцюгами 

постачання в міжнародному контексті. 

110. Виклики при інтеграції виробничих мереж різних країн та регіонів. 

111. Використання технологій, таких як штучний інтелект і блокчейн та їх вплив на 

ефективність ланцюгів постачання. 

112. Яку роль відіграють цифрові платформи в оптимізації міжнародних виробничих 

мереж та логістичних процесів? 

113. Швидка адаптація компаній до змін у попиті та пропозиції на міжнародних ринках 

за допомогою сучасних логістичних технологій. 



114. Стратегії які використовуються для забезпечення стійкості та безперервності 

роботи міжнародних виробничих мереж. 

115. Як управління ланцюгами постачання впливає на екологічну стійкість та соціальну 

відповідальність у глобальному масштабі. 

116. Приклади успішного застосування сучасних логістичних технологій в управлінні 

міжнародними виробничими мережами. 

117. Вплив аутсорсингу на оптимізацію бізнес-процесів та підвищення ефективності 

компанії. 

118. Технології менеджменту бізнес-процесів які сприяють успішному управлінню 

аутсорсингом. 

119. Роль аутсорсингу у створенні конкурентних переваг на сучасному ринку. 

120. Ризики пов’язані з аутсорсингом і як їх можна мінімізувати за допомогою 

технологій менеджменту бізнес-процесів. 

121. Як вибір партнерів з аутсорсингу впливає на стратегію компанії та її 

конкурентоспроможність. 

122. Ключові показники ефективності (KPI) які слід використовувати для оцінки 

успішності аутсорсингу. 

123. Як новітні технології, такі як автоматизація та штучний інтелект, змінюють 

підходи до аутсорсингу бізнес-процесів. 

124. Приклади успішного використання аутсорсингу для забезпечення конкурентних 

переваг. 

125. Як аутсорсинг допомагає компаніям швидко адаптуватися до змін на ринку та 

підтримувати інновації. 

126. Яку роль відіграє управління аутсорсингом у довгостроковій стратегії розвитку 

компанії. 

127. Ключові переваги аутсорсингу на міжнародному рівні в порівнянні з внутрішніми 

бізнес-процесами. 

128. Підхід міжнародних компаній до управління аутсорсингом для максимізації його 

ефективності. 

129. Яким чином аутсорсинг допомагає подолати організаційні та фінансові кризи в 

міжнародних фірмах. 

130. Особливості аутсорсингу як інституційного механізму які роблять його важливим 

інструментом в глобальному бізнесі. 

131. Як аутсорсинг впливає на логістичні процеси в міжнародних компаніях і їхню 

здатність до інтеграції глобальних ланцюгів постачання. 



132. Ризики які можуть виникати під час використання аутсорсингу на міжнародному 

рівні, і як їх можна мінімізувати. 

133. Як інноваційні технології впливають на розвиток аутсорсингу як логістичної 

управлінської технології. 

134.  Приклади успішного подолання криз за допомогою аутсорсингу з міжнародної 

практики. 

135. Вибір підходу до управління аутсорсингом, що впливає на 

конкурентоспроможність компанії на світовому ринку. 

136. Роль аутсорсингу у глобалізації бізнесу та розширенні міжнародних ринків. 

137. Основні чинники які сприяють зростанню попиту на міжнародне консультування 

у сучасному бізнес-середовищі. 

138. Вплив міжнародного консультування на глобалізацію бізнесу та розвиток 

міжнародних ринків. 

139. Особливості надання консалтингових послуг у міжнародному контексті, порівняно 

з локальним консультуванням. 

140. Як міжнародне консультування допомагає компаніям адаптуватися до різних 

економічних та правових систем у різних країнах. 

141. Сучасні тенденції та виклики які існують в сфері міжнародного консультування. 

142. Як цифрові технології та глобальні комунікаційні мережі змінюють процес 

надання міжнародних консалтингових послуг. 

143. Роль міжнародного консультування у підтримці інновацій та технологічного 

розвитку бізнесу на глобальному рівні. 

144. Як міжнародні консалтингові компанії сприяють виходу малих і середніх 

підприємств на міжнародні ринки. 

145. Етичні та культурні виклики, що постають перед міжнародними консультантами 

під час роботи з компаніями з різних країн. 

146. Як міжнародне консультування сприяє розвитку сталого бізнесу та корпоративної 

соціальної відповідальності в глобальному масштабі. 

147. Основні види інноваційного консалтингу які застосовуються в сучасній 

інфраструктурі. 

148. Як новітні технології впливають на процеси інноваційного консалтингу та 

управління корпоративним розвитком. 

149. Інструменти інноваційного консалтингу які є найефективнішими для 

стимулювання корпоративних інновацій. 

150. Роль інноваційного консалтингу у трансформації корпоративної інфраструктури та 

впровадженні нових бізнес-моделей. 



151. Як інноваційний консалтинг може допомогти компаніям оптимізувати внутрішні 

процеси та підвищити конкурентоспроможність. 

152. Технологічні рішення які сприяють підвищенню ефективності інноваційного 

консалтингу в управлінні корпоративним розвитком. 

153. Як інноваційний консалтинг впливає на стратегічне планування та довгостроковий 

розвиток компаній. 

154. Виклики та ризики які постають перед консультантами при впровадженні 

інновацій у корпоративну інфраструктуру. 

155. Як інтеграція інноваційного консалтингу з цифровими технологіями змінює 

підходи до управління корпоративним розвитком. 

156. Приклади успішного використання інноваційного консалтингу та його вплив на 

розвиток бізнесу. 

 

7. ІНСТРУМЕНТИ, ОБЛАДНАННЯ ТА ПРОГРАМНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ, 

ВИКОРИСТАННЯ ЯКИХ ПЕРЕДБАЧАЄ НАВЧАЛЬНА ДИСЦИПЛІНА  

 

Вивчення курсу не потребує використання програмного забезпечення крім 

загальновживаних програм та операційних систем, таких як програми презентацій Microsoft 

PowerPoint, Open Office Impress. 

Методичне забезпечення: 

⮚ Електронний опорний конспект лекцій з дисципліни «Міжнародний бізнес»; 

⮚ Індивідуальні завдання для самостійного виконання (електронний варіант); 

⮚ Навчально-методичні вказівки з курсу «Міжнародний бізнес» для студентів галузі знань 

07 «Управління та адміністрування» спеціальності 075 «Маркетинг». 
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