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Опис дисципліни 

 

1. Актуальність курсу. Особливе місце соціології реклами у системі 

соціально-гуманітарних наук полягає у тому, що вона формує у людей 

соціальну культуру та мислення, привертає увагу до наявних проблем в 

суспільстві, сприяє формуванню знань про соціальну реальність та зміні 

поведінки індивідів в соціальних групах  та суспільстві в цілому. Сучасний 

соціолог має володіти компетенціями аналізу реклами на ринку та вміти 

застосовувати навики створення та реалізації продуктів  реклами. 

 

2. Метою дисципліни є  розкриття змісту предмету соціології реклами, 

вдосконалення розробки рекламної кампанії, стимулювання споживацької 

аудиторії, ознайомити студентів з функціонуванням інституту реклами в 

суспільстві. 

 

Завдання курсу: навчити студентів аналізувати рекламні тексти, виявляти 

основні компоненті впливу на споживача рекламних комунікацій, надати 

навики інтерпретації різних видів рекламних комунікацій і відбір рекламного 

звернення для кожного окремного продукту; розкрити принципи впливу на 

споживачів з метою просування продукту на ринку ; навчити студентів 

використовувати методи соціологічного опитування споживачів, виміру 

здобутої інформації і оцінки при сприйнятті продукту, ознайомлення студентів 

з  реальним функціонуванням інституту соціальної реклами в сучасному 

суспільстві. 

 

 

3. Проблематика (зміст дисципліни), яка буде розглянута у процесі 

вивчення навчальної дисципліни.  
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1. Соціологія реклами. Вступна лекція. 

 2. Реклама в системі маркетингових комунікацій 

 3. Соціологічні теорії в курсі «Соціологія реклами». 

 4. Реклама як соціальний інститут сучасного суспільства 

 5. Споживацька поведінка як предмет соціологічного аналізу. 

 6. Соціальний вплив в рекламі. 

 7. Соціокомунікативістика в управлінні. 

 8. Паблік рілейшнз та реклама. Загальне та відмінне. Переговори як 

форма реклами. 

 9. Реклама як прагматична форма комунікації 

10.  Психологія мас та психологія міжособистісного спілкування. 

11. . Поведінка споживачів як предмет соціально-економічного аналізу. 

12. Формування стратегії і тактики споживання в процесі розвитку 

реклами в Україні. 

13. Соціальний прагматизм в сучасному соціологічному дискурсі. 

14. Гендер та реклама. 

15. Економіка та соціологія довіри. 

16. Соціологія емоцій. 

4. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми в здобувачів повинні 

бути сформовані такі компетентності:  

- загальні: здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу (ЗК01); 

здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт (ЗК05); 

здатність приймати обґрунтовані рішення (ЗК06); здатність планувати і 

здійснювати міжособистісну взаємодію (ЗК07); здатність усвідомлювати 

проблематику рівних можливостей у суспільстві, зокрема у її гендерних, 

расових, вікових аспектах (ЗК08); 

- фахові: здатність аналізувати соціальні явища і процеси (СК01); 

здатність дотримуватися у своїй діяльності норм професійної етики соціолога 

та керуватися загальнолюдськими цінностями (СК06); здатність розуміти 

соціальні процеси, тренди, можливості і виклики соціальних змін в Україні та 

світі та стратегічно планувати вектор їх руху (СК08). 
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