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Аналіз зміни позиції ДВНЗ «УжНУ» у світовому рейтингу Webometrics
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Визначення рейтингу Webometrics
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Шляхи підвищення показників рейтингу Webometrics

 Обмін посиланнями на офіційні веб-ресурси з партнерами з інших університетів 
та наукових організацій

 Оновлення даних та реєстрація в існуючих каталогах

 Об’єднання всіх веб-ресурсів університету під єдиним доменом uzhnu.edu.ua

 Реєстрація та активна робота у Google Scholar (використання пошти УжНУ та 
правильне вказання назви ВУЗу)

 Сайт вимагає постійної присутності (розміщення різнопланової інформації  для 
всіх категорій користувачів)

 Вчасне оновлення як україномовних, так і англомовних версій сторінок сайту



Дякую за увагу!


